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In conformitate cu prevederile articolului 50 din Regulamentul Uniunii Europene

(UE) 1060/2021 si a Anexei 5 - Conditii specifice la contractul de finantare, beneficiarii
Programului Regional (PR) Vest au obligatia sa asigure vizibilitatea sprijinului primit
din partea Uniunii Europene (UE) si sa informeze publicul cu privire la rezultatele
proiectelor finantate.

Agentia pentru Dezvoltare Regionala (ADR) Vest, in calitate de Autoritate de Management

I ntrOd u Ce re pentru Programul Regional (PR) Vest, a elaborat Manualul de identitate vizuala si
comunicare pentru beneficiari, cu scopul de a asigura o comunicare transparenta,
unitara si coerenta a programului, astfel incat rezultatele si impactul pozitiv al proiectelor

finantate sa fie recunoscute de un public cat mai larg.

Manualul ofera informatii detaliate cu privire la utilizarea corecta a elementelor
de identitate vizuala si la realizarea activitatilor obligatorii de comunicare. De
asemenea, acesta ofera recomandari practice si usor de implementat pentru

obtinerea unor rezultate cat mai bune in activitatea de comunicare.

Manualul este completat de aplicatia Vest Design, care simplifica si digitalizeaza
activitatea de comunicare a beneficiarilor si care ofera solutii pentru realizarea de

materiale de comunicare cu efort minim si fara erori.

Manualul si aplicatia sunt disponibile pe site-ul web al programului www.vest.ro.
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https://www.vest.ro/home

Programul Regional Vest este principalul instrument de finantare din fonduri
europene care sprijina cresterea economica, dezvoltarea durabila si imbunatatirea
calitatii vietii locuitorilor din Regiunea Vest.

Regiunea Vest beneficiaza de 1,18 miliarde euro pentru investitii. Prioritatile de finantare

sunt urmatoarele:

Programul
Regional Vest

PRIORITATEA 1 PRIORITATEA 2 PRIORITATEA 3 PRIORITATEA 4
Regiune Regiune Regiune Regiune cu
inovatoare si smart verde mobilitate
competitiva sustenabila

BE) ©3

-

PRIORITATEA 5 PRIORITATEA 6 PRIORITATEA 7 PRIORITATEA 8
Regiune Regiune educata Regiune Asistenta
conectata si atractiva pentru oameni tehnica

PR Vest este elaborat si gestionat de ADR Vest, care indeplineste rolul de Autoritate de
Management. Mai multe detalii despre program se regasesc pe site-ul www.vest.ro.
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Manualul de identitate vizuala si comunicare pentru PR Vest este elaborat in

conformitate cu prevederile urmatoarelor documente:

Regulamentul UE 1060/2021;

Anexa 5 - Conditii specifice la contractul de finantare;

Ghidul de identitate vizuala. Vizibilitate, transparenta si comunicare in perioada de

Cad ru I programare 2021-2027, elaborat de Ministerul Investitiilor si Proiectelor Europene;
° ° °
Ieg Islatlv SI - Ghidul ,Utilizarea emblemei UE in contextul programelor UE pentru perioada
9 2021-2027", elaborat de Comisia European3;

°
Strateg IC - Ghidul “Norme privind comunicarea si vizibilitatea”, elaborat de Comisia Europeans;

Ghidul “Support kit for EU visibility”, elaborat de Comisia Europeang;

Ghidul “Communicating operations of strategic importance in 2021-2027", elaborat de

Comisia Europeana.
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https://ec.europa.eu/regional_policy/policy/communication/how-to-communicate_en

Elementele
de identitate
vizuala

Pentru a asigura vizibilitatea sprijinului
primit din partea Uniunii Europene (UE)
prin Programul Regional Vest, precum si
a celorlalte parti implicate in finantarea
proiectelor, se vor utiliza elementele de
identitate vizuala obligatorii pe toate
materialele de comunicare aferente
proiectelor, precum si pe materialele din

categoria livrabilelor finantate prin PR Vest,

cum ar fi: diplome/certificate, studii, analize,

rapoarte, newslettere, alte publicatii.

Elementele de identitate vizuala obligatorii sunt:

1. Logourile obligatorii

Cofinantat de
Uniunea Europeana

Emblema UE, insotita de declaratia de

finantare ,Cofinantat de Uniunea Europeana

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

Logoul Programului Regional Vest

2. Logoul beneficiarului, daca exista

Tn cazul in care beneficiarul nu are un logo propriu, se va completa numai denumirea
acestuia. In cazul in care beneficiarul este un parteneriat format din mai multe entitati, se
va completa numai denumirea liderului de parteneriat si se va introduce logoul acestuia.

Sigla Guvernului Romaniei

ADRVEST

Logoul Agentiei pentru
Dezvoltare Regionala Vest

3. Sloganul programului: ,Dezvoltam in Vest” sau #dezvoltaminvest

4. Site-ul web al programului: www.vest.ro, cu link activ, acolo unde acest lucru e posibil.

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Utilizarea identitatii vizuale in diferite medii de comunicare

Materiale de informare/
comunicare tiparite sau digitale

Tn cazul materialelor de informare/
comunicare tiparite sau digitale, cum

ar fi: pliante, brosuri, rapoarte, studii de
caz, exemple de bune practici, buletine
informative, carti etc., realizate in cadrul
proiectelor, se vor utiliza elementele de
identitate vizuala obligatorii cel putin
pe prima coperta. La finalul materialului
se va insera o caseta tehnica care va

cuprinde:

Titlul proiectului

Editorul materialului (respectiv
beneficiarul proiectului)

Data publicarii (luna si an).

Comunicare verbala

In cadrul discursurilor publice,
interviurilor, evenimentelor in care se
prezinta proiectele finantate prin PR
Vest, se va mentiona cel putin sprijinul
din partea UE, denumirea completa a
programului de finantare (Programul
Regional Vest) si a Autoritatii de
Management (ADR Vest).

Materiale audio

Tn cazul materialelor audio, cum ar fi spot-
uri radio, realizate in cadrul proiectelor,
se va mentiona declaratia de finantare la
sfarsitul productiei:

wProiectul este cofinantat de Uniunea
Europeand din Fondul European de
Dezvoltare Regionald, prin Programul
Regional Vest. Acest program este
gestionat de ADR Vest in calitate de
Autoritate de Management. Pentru
mai multe informatii, accesati www.
vest.ro”.

Materiale video

Tn cazul materialelor video, realizate in
cadrul proiectelor, se va afisa la sfarsitul
productiei video un carton final care va
contine elementele de identitate vizuala
obligatorii. Se recomanda dublarea cu voce
a unui narator care sa mentioneze declaratia

de finantare.

Diverse aplicatii digitale

In cazul site-urilor web, aplicatiilor mobile sau
a altor platforme digitale, realizate in cadrul
proiectelor, se vor afisa logourile obligatorii
in partea superioara a dispozitivului digital
(monitor PC, laptop, tableta, telefon etc.),
aastfel incat acestea sa fie vizibile fara sa fie
nevoie de derularea paginii (scroll up, scroll
down) sau click. Acestea vor contine si un
link catr esite-ul web www.vest.ro si catre
site-ul www.fonduri-ue.ro, cu mentiunea
LPentru informatii detaliate despre

celelalte programe cofinantate de Uniunea
Europeand, vd invitdm sd vizitati www.

fonduri-ue.ro”.

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Pozitionarea elementelor de identitate vizuala in materialele de comunicare

Cofinantat de
Uniunea Europeana

Dezvoltam in Vest www.vest.ro

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

# ADRVEST /

Logo
beneficiar

e

Logourile obligatorii - emblema UE, sigla Guvernului Romaniei,
logoul PR Vest si al ADR Vest - se pozitioneaza in aceasta ordine, de
la stdnga la dreapta, aliniat orizontal, in partea de sus a materialelor/
antetul paginii/copertii.

Nu se poate utiliza nicio alta identitate vizuala si niciun alt logo pentru a
pune in evidenta sprijinul UE.

Dimensiunea minima a logourilor

In cazul materialelor tiparite, indltimea minima a logourilor este de 1
cm. In mediul digital, dimensiunea minima este de 38 de pixeli. Toate
logourile trebuie sa aiba aceeasi dimensiune.

Exceptie: Pe materialele de mici dimensiuni, se vor utiliza cel putin
emblema UE si declaratia de finantare si logoul PR Vest. Logourile pot
fi reproduse la dimensiuni mai reduse, pdstrand caracterul lizibil si
vizibil al acestora.

Spatiul liber minim dintre logouri
Spatiul liber intre sigle nu trebuie sa fie mai mic decat dimensiunea
emblemei UE (steagul).

Logoul beneficiarului se pozitioneaza in partea de jos a materialelor.

Sloganul programului si site-ul web www.vest.ro se pozitioneaza in
partea de jos a materialelor/subsolul paginii/copertii.

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Culori pentru logourile obligatorii

Pentru materialele tiparite se vor folosi codurile de culoare CMYK. Pentru web si alte aplicatii digitale se vor folosi codurile de culoare RGB.

R Cofinantat de
Uniunea Europeana

Emblema UE

Sigla Guvernului Romaniei

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

Logoul PR Vest

Logoul ADR Vest

PMS Pantone Yellow
CMYK: 0, 0,100, 0
RGB: 255,204, 0

Pantone 280 C
CMYK: 100, 72,0,18
RGB: 0, 73,144

Pantone 2925C
CMYK: 100, 20,0, 0
RGB: 0, 149, 218

Pantone 2925C
CMYK: 100, 20,0, 0
RGB: 0, 149, 218

O

PMS Reflex Blue
CMYK: 100, 80,0, 0
RGB: 0, 51,153

O
O

CMYK: 0,0, 0,100
RGB: 0,0,0

O

Pantone 7738C
CMYK: 65, 20,100, 10
RGB: 88,171,064

O

Pantone 7738C
CMYK: 65, 20,100, 10
RGB: 88,171,064

CMYK: 0, 0,0,80
RGB: 88, 89, 91

Pantone 7676C
CMYK: 60, 70,0,0
RGB: 121,97,170

Pantone 7676C
CMYK: 60, 70,0,0
RGB: 121,97,170

O

Pantone 458C Negru albastrui
CMYK: 0,100,100, 0 CMYK: 50, 30, 0,80
RGB: 237,28,36 RGB: 39,52,76

Pantone 458C Pantone 7699C
CMYK: 0,100,100, 0 CMYK: 55, 30, 0,50
RGB: 237,28, 36 RGB: 67,93,123

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Folosirea incorecta a logourilor

Lorem ipsum dolor si

PROGRAMUL
REGIONAL VE

ue eget lectus.

Este interzisa utilizarea logourilor n

contractorilor, subcontractorilor,

PROGRAMUL

PROROMY st companiilor de consultanta sau a oricaror

alte logouri in afara de cele obligatorii la

Logourile nu se vor rescrie folosind Logourile nu se vor folosi in Se vor pastra proportiile logourilor, nu nivel de program.De asemenea, nu se

un alt tip de caractere. interiorul propozitiilor. se vor distorsiona. Redimensionarea ) i : .
se va face tragand din colt, nu din permit sloganuri sau mesaje publicitare

partile laterale stanga/dreapta.

care promoveaza societati comerciale,

deoarece acestea nu fac parte din

6 . . .
identitatea programului.
yest
p@o WP - . .
In materialele/documentele de comunicare,
se va folosi denumirea intreaga pentru
Uniunea Europeana si Programul Regional
Nu se va schimba ordinea Nu se vor modifica culorile Nu se vor plasa logo-urile pe " . ..
elementelor ce alcatuiesc logourilor. diagonala. Vestin Conthtw textelor. Utilizarea
logourile. acronimelor precum UE si PR Vest este
permisa doar dupa ce denumirile complete
7 au fost mentionate cel putin o data in
acelasi material.
ONAL VEST
Toate logourile obligatorii se pot
. descarca din aplicatia Vest Design,
Nu se vor adduga elemente noi Nu se vor amplasa logo-urile pe disponibila pe site-ul www.vest.ro.
logo-urilor cum ar fi: umbre, efecte  imagini care reduc vizibilitatea
de stralucire sau de miscare. acestuia.

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 10



4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Fonturi

Se recomanda utilizarea fontului Montserrat in
comunicarea scrisa. Acesta este un font geometric

si modern, disponibil in diferite grosimi, care poate fi

utilizat atat in mediul tiparit, cat si in mediul digital.

Fontul Montserrat poate fi descarcat gratuit de pe
Google Fonts.

Montserrat Bold
Montserrat Regular

Ca alternativa, se poate utiliza fontul Arial.
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1. Pagina dedicata proiectului pe site-ul web propriu, daca acesta exista
2. Social media

e o. . wu _ e 3. Randare 3D, pentru proiectele cu lucrari de constructii cu autorizatie
Activitati de
[ ]
comunicare
Activitati obligatorii

aplicabile tuturor
proiectelor

4. Fotografii

5. Afis, pentru proiectele a caror valoare totala nu depaseste de 500.000 euro

6. Panou/placa, pentru proiecte a caror valoare totala depaseste 500.000 euro

@8 EE P&

In cazul instrumentelor A

i i ) ) 7. Autocolante/placute, pentru mijloacele fixe achizitionate prin proiect
financiare (capitaluri

proprii, garantii si imprumuturi),

atat beneficiarii, cat si destinatarii m= . o
- ) B N —_ 8. Comunicate de presa
finali trebuie sa realizeze activitatile —D

obligatorii de comunicare.

Materialele obligatorii de comunicare ofera informatii cheie despre proiectele finantate si
asigura transparenta in utilizarea fondurilor europene prin Programul Regional Vest. Se
pot realiza si alte activitati de comunicare decat cele minime obligatorii, in special in cazul
proiectelor cu valoare totala mai mare de 500.000 euro, cu conditia respectarii regulilor de
identitate vizuala din acest Manual.




5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

Utilizarea aplicatiei Vest Design

Pentru realizarea materialelor de comunicare
este obligatorie utilizarea aplicatiei digitale Vest
Design, disponibila pe site-ul web www.vest.ro.

Aceasta aplicatie ofera trei functii esentiale:

1. Generarea de materiale de comunicare:
macheta pentru social media, afis, panou, placa.
Machetele respecta regulile de identitate vizuala
si preiau automat informatiile despre proiect prin

introducerea codului SMIS al proiectului;

2. Descarcarea de logouri si materiale: banner
web, autocolante, foaie A4 pentru comunicate de

presa si liste de prezenta etc.

3. incarcarea de imagini/fotografii.

Pentru a genera materialele de comunicare prin aplicatia Vest Design, se vor
urma pasii urmatori:

o Se alege tipul de material de comunicare - macheta pentru social media,
afis, panou, placa, precum si dimensiunea si formatul materialului.

Se introduce codul SMIS al proiectului. in baza acestuia, informatiile
despre proiect se vor prelua automat din baza de date a ADR Vest.

Se incarca randarea 3D/fotografia reprezentativa pentru proiect, la o
rezolutie de 300 DPI, in format png. sau jpeg., pentru care beneficiarul
detine dreptul de autor, precum si logoul beneficiarului.

Se previzualizeaza materialul si se verifica corectitudinea informatiilor.
In cazul in care acestea nu sunt corecte, se va reface materialul sau se va
contacta Biroul Comunicare la adresa de email: comunicare@adrvest.ro

Se descarca materialul de comunicare si se transmite spre publicare
sau tiparire.

Informatiile despre proiecte vor fi sintetizate de echipa de comunicare a ADR n

Vest, astfel incat acestea sa fie clare si usor de inteles de publicul larg.

Programul Regional Vest
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

1. Pagina dedicata proiectului pe site-ul web propriu, daca acesta exista

Proiectul finantat prin PR Vest se va promova pe site-ul web propriu, oficial, al beneficiarului, prin crearea unei pagini dedicate proiectului. Aceasta va

contine urmatoarele elemente si informatii, conform exemplului orientativ de mai jos:

Logourile obligatorii - amplasate in x Fotografie/randare 3D si/sau alte

partea superioara a paginii, pentru materiale de comunicare realizate:
a fi vizibile pe orice dispozitiv digital . @ 2 Omette £ ADRVEST Muimsliate comunicate de presa, brosuri,

(monitor PC, laptop, telefon, tableta etc.), infografice, spoturi video etc.
fara sa fie nevoie de derularea paginii

Informatii actualizate despre proiect: /

Codul MySMIS

Disclaimere si slogan:

.Pentru informatii detaliate despre
Titlul proiectului Programul Regional Vest, accesati

. L . www.vest.ro.” - cu link activ;
Denumirea beneficiarului

,Pentru informatii detaliate despre
celelalte programe cofinantate de
Uniunea Europeand, vd invitdm sd
vizitati www.fonduri-ue.ro”

Denumirea completa a programului
de finantare si a Autoritatii de
Management

Localitatea si judetul in care se

implementeazs proiectul L,Continutul acestei pagini nu

reprezintd in mod obligatoriu pozitia

Perioada de implementare oficiald a Uniunii Europene sau a ADR

Datele de contact ale Stadiul implementarii ;
Valoarea toatd a proiectului (lei) beneficiarului: e-mail, proiectului - se va actualiza Vest
Cofinantarea Uniunii Europene (lei) telefon la fiecare 6 luni, pana la Hashtag-ul PR Vest: #dezvoltainvest

finalizarea proiectului
Obiectivele proiectului

Activitatile principale

Rezultatele asteptate / finale

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 14



5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

1. Pagina dedicata proiectului pe site-ul web propriu, daca acesta exista

Homepage site propriu

Pagina dedicata proiectului se va crea in termen
de cel mult 3 luni de la semnarea contractului de
finantare. Actualizarea paginii se va realiza constant,

Pe pagina principala (homepage) a site-ului web propriu se va amplasa un banner cu

trimitere la pagina dedicata proiectului. Bannerul web se va descarca din aplicatia

_ Vest Design. Acesta respecta designul pe toatd perioada de implementare a proiectului.

B=:— © O==x. O aves programului, contine toate elementele
— o de identitate vizual3 obligatorii si include Atat pagina dedicata proiectului, cat si bannerul

Inanta " . .. . web trebuie sa ramana active pe toata durata de
Programiul textul ,Finantdri Programul Regional Vest . . . . .
Reglonal Vest u A implementare si durabilitate a proiectului.

2021-2027". Bannerul se poate adapta in
e m n functie de specificul site-ului web propriu al
—— beneficiarului. Recomandari

Agara-g pri vy [ restiers Brgasnad ween r——
v Scrieti texte concise si clare. Simplificati
informatia si folositi un limbaj accesibil, pe

Daca site-ul web are o sectiune de Noutdti, se vor publica cel putin doua stiri web prin intelesul tuturor. Evitati termenii tehnici sau

care se vor anunta etape relevante din implementarea proiectului, cum ar fiinceperea abstracti. abrevierile si acronimele:

implementarii fizice a proiectului/achizitia sau instalarea echipamentelor si finalizarea . . L . L
v Promovati pagina dedicata proiectului prin diverse

canale de comunicare proprii, cum ar fi social
media, newslettere sau comunicate de presa;

proiectului. Tn cadrul stirilor se vor mentiona cel putin sprijinul primit din partea UE,
denumirea completa a programului de finantare si a Autoritatii de Management,

precum si site-ul web www.vest.ro. Aceste anunturi se vor prelua si in social media. ) ] ) .
v Asigurati-va ca pagina web este compatibila cu

diferite dispozitive si browsere web, astfel incat

Daca beneficiarul implementeaza mai multe proiecte finantate prin PR Vest, se va crea . N < . S
P P ' P ' utilizatorii sa poata accesa informatiile indiferent

o pagina intermediara care va lista toate proiectele. Fiecare titlu de proiect va contine de dispozitivul pe care- utilizeaza;

un link activ catre pagina proiectului. o )
v Conectati site-ul web cu Google Analytics sau

cu un alt instrument similar si monitorizati si
Daca beneficiarul nu detine de un site web propriu, acesta va transmite o declaratie pe analizati traficul utilizatorilor pe pagina web.

propria raspundere in etapa de implementare a proiectului.

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 15



5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR Oo

2. Social Media f

Proiectul finantat prin PR Vest se va promova pe cel putin o platforma de social media proprie, prin intermediul a cel putin 3 postari, respectiv cel

putin 5 in cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor de peste 10 milioane de euro. Postarile vor contine urmatoarele elemente:

Imagine postare - macheta pentru social media generata din aplicatia
Vest Design

Informatii: descrierea succinta a proiectului, informatii actualizate cu privire
la inceperea implementarii fizice a proiectului, instalarea echipamentelor si
£ ADRVEST rezultate, in functie de etapa in care se afla proiectul

Link-uri active catre sectiunea web dedicata proiectului, daca este cazul,
catre site-ul web al PR Vest www.vest.ro si catre site-ul web al ADR Vest
www.adrvest.ro

Tag-uri catre paginile de social media ale PR Vest si ADR Vest:

= = facebook.com/ADRVest

instagram.com/adr.vest

twitter.com/AdrVest
linkedin.com/company/agentia-pentru-dezvoltare-regionala-vest
youtube.com/@adrvest3606
facebook.com/programulregionalvest

Hashtag-urile:
#dezvoltaminvest, #dezvoltamimpreuna, #PRVest, #ADRVest,
#regiuneavest, #fondurieuropene
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR oo
2. Social Media f

Macheta pentru postarile in social media se va
genera prin intermediul aplicatiei Vest Design.

x Aceasta contine:
Elementele de identitate vizuala obligatorii

Imagine - randarea 3D, daca este cazul, sau o
fotografie reprezentativa pentru proiect si postare

Cofinantat de
Uniunea Europeana

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

: ADRVEST

Informatii despre proiect care se vor genera
automat, dupa introducerea codului SMIS:

- Titlul proiectului

- Denumirea beneficiarului

- Perioada de implementare

- Valoarea totala a proiectului (lei)

- Confinantarea Uniunii Europene (lei)

Postarile se vor realiza pe toata perioada de
implementare a proiectului, cel putin dupa

semnarea contractului de finantare, la momentul
inceperii implementarii fizice a proiectului/

instalarea echipamentelor si la finalizarea

AUTORITATE DE MANAGEMENT #dezvoltaminvest proiectu lui.
Agentia pentru Dezvoltare Regionala Vest www.vest.ro
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR oo

2. Social Media

Recomandari

v Fiti prezenti pe diverse platforme de social media, cum ar fi
Facebook, LinkedIn, Instagram, Twitter sau YouTube. Fiecare dintre
aceste platforme are caracteristicile sale distincte. Tn Romania, in
prezent, Facebook este cea mai populara platforma, in timp ce
LinkedIN este o retea sociala profesionala si platforma de networking
destinata interactiunii intre profesionisti si companii, oferind
oportunitati de dezvoltare profesionala, conectare si schimb de
informatii. Toate aceste platforme sunt gratuite si usor de administrat.

v Postati constant informatii actualizate cu privire la progresul si
rezultatele proiectului, de preferat la fiecare 6 luni, pentru a asigura
publicului accesul la cele mai recente informatii. Aratati schimbarea pe
care proiectul o aduce si faceti cunoscute rezultatele obtinute.

v Postati continut vizual: fotografii, videoclipuri scurte, infografice.
Exista numeroase instrumente digitale gratuite, usor de utilizat,
precum Canva www.canva.com, care va pot ajuta sa creati continut
vizual atractiv.

v Transmiteti emotii! Spuneti povestile din spatele proiectelor,
impartasiti experienta personala si a beneficiarilor finali. Publicati
interviuri sau testimoniale cu persoanele implicate in implementarea
proiectului. Acestea pot evidentia beneficiile siimpactul proiectelor intr-
un mod concret, creand incredere si interes in randul publicului larg.

v Includeti ,indemnuri la actiune” (call to action)! Invitati cititorii sa
viziteze pagina web dedicata proiectului, sa distribuie postarea, sa
adauge un comentariu etc.

v Creati postari fixe cu pozitie vizibila despre proiect (pin up to page).
Acestea va permit sa oferiti o vizibilitate sporita informatiilor despre
proiect pe o perioada maiindelungata de timp.

v Raspundeti la comentariile, intrebarile si feedback-ul primit. Creati
un dialog cu publicul si incurajati interactiunea.

v Utilizati instrumentele de analiza disponibile pe platformele de social
media pentru a monitoriza performanta continutului si a intelege
reactia publicului. Acest lucru va ajuta sa imbunatatiti comunicarea in
viitor.

v Continuati sa postati informatii despre proiectul finalizat, inclusiv in
perioada post-implementare.

v Implicati-va in comunitatea #dezvoltaminvest. Ne dorim s&
colaboram cu beneficiarii PR Vest si sa cream o comunitate
#dezvoltaminvest. Impreund, ne propunem sa promovam obiectivele
si rezultatele programului si sa distribuim informatia mai departe,
catre cat mai multi oameni. In acest sens, vd punem la dispozitie un
kit de promovare a PR Vest in mediul online pe care vi-l furnizam in
cadrul sesiunilor de informare si instruire organizate dupa semnarea
contractelor de finantare. Puteti contribui la procesul de informare,
distribuind mai departe postarile noastre de pe social media.

#dezvoltaminvest, #dezvoltamimpreuna.

Implicarea in comunitate este voluntara, in functie de disponibilitate si resursele disponibile.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

3. Randare 3D
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Pentru a oferi publicului o perspectiva vizuala clara a
investitiei propuse, in cazul proiectelor care prevad
lucrari de constructii cu autorizatie, se va realiza
o randare 3D. Aceasta se va utiliza in materialele

de comunicare, in special in faza incipienta a
implementarii proiectului, atunci cand nu exista inca
fotografii cu investitia finalizata.

Randarea 3D trebuie sa fie clara si sa aiba o rezolutie
de 300 dpi.

Randarea se va incarca in aplicatia Vest Design,

imediat dupa semnarea contractului de
finantare.

Recomandari

v Solicitati prin caietul de sarcini si contractul
de prestari servicii de proiectare, realizarea
a cel putin unei randari 3D a investitiei,
inca de la faza de concept a proiectului.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

4. Fotografii

Pentru a evidentia imbunatatirile aduse de proiect si impactul acestuia, intr-un mod vizual si
concret, se vor realiza cel putin 15 fotografii reprezentative pentru proiect, respectiv cel putin
30 in cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor de peste 10 milioane de

euro. Acestea vor ilustra evolutia proiectului (“inainte si dupd”), in cazul proiectelor care prevad
lucrari de constructii sau rezultatele acestuia, in cazul celorlalte tipuri de proiecte.

Fotografiile se vor utiliza in materialele de comunicare ale proiectului.

Specificatii pentru fotografii:

Fotografiile trebuie sa ilustreze in mod clar si concret aspecte relevante legate de proiect si
sa includa cadre generale exterioare si interioare de la locul de implementare si/sau cadre
cu echipamentele/utilajele/dotarile achizitionate, in functie de specificul fiecarui proiect;

Fotografiile trebuie sa fie clare, bine focalizate si sa aiba o rezolutie de 300 dpi;

Trebuie respectata legislatia in ceea ce priveste drepturile de autor si confidentialitate si
trebuie obtinuta permisiunea de a fotografia persoane si proprietati private.

Fotografiile se vor incdrca in aplicatia Vest Design, imediat dupa semnarea contractului

de finantare si la finalizarea proiectului.

Recomandari

v Pentru proiectele care implica lucrari de

constructii exterioare, realizati inclusiv fotografii
tip panorama, cu drona;

Fotografiati modul in care investitia este utilizata
de beneficiarii finali sau personalul propriu,
adaptandu-va la specificul fiecarui proiect;

Daca sunt organizate activitati sau evenimente
la investitia finantata, fotografiati aceste
momente pentru a evidentia implicarea si
participarea beneficiarilor sau a publicului;

Aratati cum proiectul contribuie la promovarea
incluziunii si a egalitatii de sanse si care sunt
interventiile pentru persoanele cu dizabilitati,
acolo unde este cazul;

Pentru a pune mai bine in valoare investitia
finantata din fonduri europene, apelati la
serviciile unui fotograf profesionist. Daca nu
faceti acest lucru, asigurati-va ca fotografiile
respecta cerintele mentionate mai sus si ca nu
contin cadre necorespunzatoare (ex. tremur de
imagine). Asadar, folositi telefoane mobile sau
aparate foto cu camere performante capabile sa
realizeze fotografii conform specificatiilor.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

5. Afise/afisaj electronic

In cazul proiectelor a caror valoare totald nu depaseste 500.000 de euro, se va expune cel putin un afis/afisaj electronic (daca beneficiarul detine unul),

cu informatii despre proiect, la locatia de implementare, intr-un loc usor vizibil publicului, cum ar fi zona de intrare in cladirea in care se desfasoara

activitati din proiect. Afisul poate avea urmatoarele dimensiuni: A3 (29,7 X 42 cm), A2 (42 X 59,4 cm) sau Al (59,4 X 84,1 cm), in format vertical sau orizontal.

Afisul se va genera din aplicatia Vest Design. Acesta va include:

___—— Elementele de identitate vizuala
obligatorii

Cofinantat de PROGRAMUL
Uniunea Europeana REGIONAL VEST

: ADRVEST

Imagine - randarea 3D/fotografie
reprezentativa pentru proiect, la o rezolutie
de 300 DPI, in format png. sau jpeg.

Logoul beneficiarului, daca exista

Informatii despre proiect, generate
automat, dupa completarea codului SMIS:
mesajul proiectului, titlul proiectului,
denumirea beneficiarului, perioada

de implementare, valoarea totala (lei),
cofinantarea Uniunii Europene (lei).

[155; =

AUTORITATE DE MANAGEMENT Dezvoltam in Vest
Agentia pentru Dezvoltare Regional3 Vest wwwvestro [E]737g

Afisele se vor expune in termen de cel mult 30
de zile lucratoare de la data emiterii ordinului
pentru inceperea lucrarilor sau de la semnarea
contractului de achizitie de bunuri.

Tn termen de cel mult 30 de zile lucratoare de

la finalizarea proiectului, afisele existente se vor
inlocui cu o varianta noua (fotografie si informatii
actualizate). Afisele vor ramane expuse pe toata
perioada de implementare a proiectelor si pana la
incheierea perioadei de durabilitate.

Tn cazul in care afisul se deterioreaz, acesta se va
inlocui in cel mult 30 de zile lucratoare de la data

in care a fost constatata degradarea lui.

Recomandari

v Tipariti afisele pe materiale eco-friendly (ex.
hartie sau carton reciclat);

v Avand in vedere costurile reduse pentru
tiparire, expuneti mai multe afise, mai ales
daca proiectele se desfasoara in mai multe
locatii.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR @

6. Panouri/placi

In cazul proiectelor a caror valoare totald depdseste 500.000 de euro, se va expune cel putin un panou/o placa cu informatii despre proiect la locatia de
implementare, intr-un loc usor vizibil publicului. Dimensiunea minima a panourilor este de 300 X 200 cm (format orizontal). Placa poate avea urmatoarele
dimensiuni: A3 (29,7 X 42 cm), A2 (42 X 59,4 cm) sau Al (59,4 X 84,1 cm), in format vertical sau orizontal.

Panoul/placa se va genera din aplicatia Vest Design. Acesta/aceasta va include:

/ Elementele de identitate vizuala obligatorii

Cofinantat de

PROGRAMUL
Uniunea Europeana REGIONAL VEST

¢ ADRVEST

Imagine - randarea 3D, daca este cazul sau o fotografie
reprezentativa pentru proiect, a o rezolutie de 300 DPI,
in format png. sau jpeg.

Logoul beneficiarului, daca exista

Informatii despre proiect, generate automat, dupa
completarea codului SMIS: mesajul proiectului, titlul
proiectului, denumirea beneficiarului, perioada de

implementare, valoarea totala (lei), cofinantarea Uniunii
Europene (lei).

Panourile/plicile se vor expune in termen
de cel mult 30 de zile lucratoare de la
data emiterii ordinului pentru inceperea

AUTORITATE DE MANAGEMENT E E
Agentia pentru Dezvoltare Regionala Vest

Dezvoltam in Vest  www.vest.ro Ee lucrarilor sau de la semnarea contractului
de achizitie de bunuri.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

6. Panouri/placi

In termen de cel mult 30 de zile lucritoare de la finalizarea
proiectului, panourile/placile existente se vor inlocui cu o

varianta noua (fotografie si informatii actualizate). Panourile/

placile vor ramane expuse pe toata perioada de implementare a
proiectului si pana la incheierea perioadei de durabilitate.

In cazul in care panoul/placa se deterioreaza, acesta/aceasta se
va Tnlocui in cel mult 30 de zile lucratoare de la data constatarii
degradarii.

Panourile se inscriptioneaza fata-verso si se expun in cazul proiectelor
care vizeaza lucrari de constructii in infrastructura rutiera, mobilitate,
spatii publice si verzi.

Placile se expun in cazul proiectelor care vizeaza lucrari de constructii/
reabilitare/modernizare cladiri sau achizitia de echipamente. Acestea
se pot monta si pe sol, sub forma unui totem. Pe durata lucrarilor de
executie, daca acestea dureaza mai mult de 10 luni, se poate amplasa
un mesh pe schelele montate pe fatadele cladirilor care sa respecte
designul placii si regulile de identitate vizuala din Manual.

Se va tine cont de specificul fiecarui proiect si se vor respecta
reglementarile nationale si locale in ceea ce priveste amplasarea si
expunerea panourilor, placilor sau a meshurilor.

Panourile/placile se vor confectiona din materiale solide, potrivite pentru
utilizarea in exterior, rezistente la conditiile meteorologice si decolorare.

Tn cazul in care proiectul contine mai multe componente sau este
implementat in mai multe localitati/amplasamente, se va monta cel putin un
panou/placa per localitate/amplasament/componenta.

n cazul proiectelor care vizeaza infrastructura de transport sau investitii
in mobilitate, se va monta cate un panou la fiecare inceput si capat de drum
component al axei rutiere modernizate/reabilitate sau al traseului vizat de
proiect.

Tn cazul in care mai multe proiecte se desfasoara in acelasi loc si sunt
sprijinite de acelasi instrument de finantare sau de instrumente de finantare
diferite, sau in cazul in care se acorda finantare suplimentara pentru acelasi
proiect la o datd ulterioara, se poate afisa o singura placad/un singur panou,
cu conditia sa semnalizeze corespunzator toate situatiile si sa asigure o
vizibilitate optima pentru fiecare proiect prin afisarea in mod corect si
proeminent a emblemei UE insotita obligatoriu de declaratia de finantare.

Pentru situatii particulare, care nu au fost prevazute in acest Manual, se va
contacta Biroul Comunicare al ADR Vest.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

7. Autocolante/placute

)

In cazul proiectelor care prevad achizitia de mijloace fixe (valoare de achizitie mai mare sau egala cu 2.500 lei si o durat& de viatd mai mare de 1an), se
vor utiliza autocolante sau placute, in functie de caracteristicile tehnice si materialele din care sunt confectionate echipamentele/utilajele/mijloacele de
transport/prototipurile rezultate din proiect. Acestea se vor aplica pe bunurile care au o suprafata disponibild pentru personalizare de cel putin 15x15 cm,
pe partea cea mai vizibila pentru public, fard a obtura elementele functionale. Pe fiecare autocolant/placuta se va completa codul SMIS al proiectului.

Autocolantele se vor genera din aplicatia Vest Design. Acestea contin toate elementele

de identitate vizuala obligatorii.

Dimensiunile minime sunt:

Cofinantat de
Uniunea Europeana

O i

REGIONAL VEST ADRVEST

SMIS: 123456

10x10 cm, pentru toate bunurile
achizitionate (echipamente, utilaje,
prototipuri)

Cofinantat de PROGRAMUL
Uniunea Europeana REGIONAL VEST

ADRVEST

O
O
O O

AUTORITATE DE MANAGEMENT SMIS: 123456
Agentia pentru Dezvoltare Regionala Vest

Dezvoltim in Vest www.vest.ro

30x30 cm, pentru mijloace de transport si bunuri
de mari dimensiuni (ex. utilaje, linii tehnologice,
echipamente pentru productie etc.).

Autocolantele/placutele se vor aplica pe

mijloacele fixe in termen de cel mult 30 de zile
lucratoare de la instalarea echipamentelor/
dotarilor.

Acestea vor ramane expuse pe toata durata de
viata a mijloacelor fixe.

Tn cazul in care se deterioreaza, autocolantele
se vor inlocui in cel mult 15 zile lucratoare de la
data constatarii degradarii acestora.

Tn cazul seturilor (ex. piese de mobilier)
se va aplica un autocolant pe mijlocul fix
cel mai reprezentativ, nu pe fiecare obiect in parte.

Recomandari

v Realizati autocolantele/placutele din
materiale eco-friendly si durabile.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

8. Comunicate de presa —

Pentru a informa publicul despre proiectele finantate prin PR Vest si rezultatele acestora, se vor transmite spre publicare in mass-media cel putin

doud comunicate de presa cu informatii despre proiect. Informarea se face in mass-media de interes national/local/regional si care promoveaza stiri
generaliste si/sau economice, cu impact dovedit, cel putin 5000 de vizitatori unici/cititori in luna anterioara publicarii comunicatului, conform unei
monitorizari BRAT (Biroul Roman de Audit Transmedia, www.brat.ro) sau a unui rapoart de trafic online (Trafic.ro, Google Analytics), respectiv de 50.000

de vizitatori unici/cititori in cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor de peste 10 milioane de euro.

Machetele pentru comunicatele de presa se vor descarca din aplicatia Vest Design. Acestea vor include:

Data si titlu. Titlul trebuie sa rezume principala activitate realizata prin - In cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor cu
proiect/principalele rezultate, s& mentioneze denumirea completa a

valoare totala de peste 10 milioane de euro, se vor include declaratii
programului si localitatea de implementare

despre proiect din partea directorului general al ADR Vest sau a

Informatii despre proiect: sefului Autoritatii de Management. Acestea se vor solicita cu cel putin

Codul SMIS al proiectului 5 zile lucratoare inainte de transmiterea spre publicare citre mass-
Denumirea beneficiarului media

Denumirea completa a programului: Programul Regional Vest

2021-2027 - Textul: ,Proiect cofinantat de Uniunea Europeand din Fondul
Denumirea complets a Autorititii de Management: Agentia European de Dezvoltare Regionald, prin Programul Regional Vest.
pentru Dezvoltare Regionald Vest Pentru informatii detaliate despre Programul Regional Vest, accesati
Localitatea si judetul in care se implementeaza proiectul www.vest.ro”

Valoarea totala a proiectului (lei) si cofinantarea UE (lei . . . . . e
P (lei) s ’ (le) Disclaimerul: ,Continutul acestui material nu reprezintd in mod

Obiectivele proiectului obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii Europene sau a ADR Vest"
Activitatile principale ale proiectului

Rezultatele asteptate / finale + Logoul beneficiarului, daca exista. Acesta se va insera numai in
Perioada de implementare partea de jos a paginii. Ca regula generald, nu sunt acceptate alte sigle

o . in afara de logourile obligatorii si sigla beneficiarului.
Datele de contact pentru detalii (site web, e-mail, telefon) 9 9 ! 519
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

8. Comunicate de presa

0 Omsiu Foaia cu antet PR
Vest este disponibila

pentru descarcare in

aplicatia Vest Design.

EfE
— Dezvotam n Vest
‘Agentia pentru Dezvoltare Regionala Vest wwwsestro (SIS

Comunicatele de presa se vor transmite spre
publicare in mass-media in termen de cel
mult 30 de zile lucratoare de la data emiterii

ordinului pentru inceperea lucrarilor sau
de la semnarea contractului de achizitie de
bunuri/servicii si de la finalizarea proiectului.

Recomandari

v Prezentati proiectul finantat intr-un mod atractiv si captivant, furnizand informatii
cheie si detalii importante inca de la inceputul comunicatului de presg;

v Primul paragraf este cel mai important si trebuie sa ofere informatia generala si
sa raspunda la intrebarile Cine?, Ce?, Unde?, Cand?

v Paragrafele explicative/Corpul textului: trebuie sa raspunda la intrebarile Cum?
si De ce? si sa detalieze informatiile din primul paragraf. Acestea pot include si o
declaratie relevanta din partea beneficiarului;

v Includeti date, cifre si statistici pentru a sublinia importanta proiectului;

v Mentineti comunicatul la o lungime rezonabila, evitand repetitiile sau informatiile
redundante, concentrandu-va pe aspectele esentiale;

v Accentuati impactul pozitiv al proiectului asupra comunitatii sau sectorului
relevant, evidentiind beneficiile economice, sociale si de mediu;

v Transmiteti comunicate de presa despre proiect catre mass-media locala sau
regionald, inclusiv pe parcursul implementarii proiectului si la finalizarea etapelor
importante, care au impact asupra comunitatii locale. Aceste comunicate trebuie
sa includa cel putin sprijinul din partea UE, denumirea programului si a Autoritatii
de Management;

v Transmiteti comunicatele de presa spre informare si catre Biroul Comunicare la
adresa de e-mail: comunicare@adrvest.ro pentru a promova informatiile si pe
canalele noastre de comunicare;

v Exemple orientative de comunicate de presa puteti gasiti pe pagina ADR Vest.
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Activitati de
comunicare

Activitati suplimentare
aplicabile operatiunilor
de importanta strategica
si proiectelor cu o
valoare totala mai mare
de 10.000.000 euro

Operatiunile de importanta strategica si proiectele cu o valoare totala mai mare de
10.000.000 euro sunt acele proiecte care aduc o contributie esentiala la atingerea
obiectivelor PR Vest.

Pentru a spori vizibilitatea acestor proiecte, este necesara realizarea de activitati
suplimentare in completarea celor aplicabile tuturor proiectelor si desemnarea unui
responsabil de comunicare a proiectului. Acesta va tine legatura cu responsabilul de
comunicare al PR Vest din partea ADR Vest, pentru a identifica impreuna activitati pentru

promovarea proiectelor.

Tn acest context, se va transmite un Plan de actiuni care va cuprinde urmétoarele

informatii:

Denumirea activitatii de comunicare
Descrierea activitatii

Bugetul estimat

Calendarul de realizare

Datele de contact ale responsabilului cu comunicarea proiectului
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.2. ACTIVITATI SUPLIMENTARE APLICABILE OPERATIUNILOR DE IMPORTANTA STRATEGICA SI PROIECTELOR CU O VALOARE TOTALA

MAI MARE DE 10.000.000 EURO

1. Conferinte de presa, inclusiv vizita la locatia de implementarea a proiectului

Pentru a creste nivelul de expunere al proiectelor, se vor organiza doua
conferinte de pres3, la care vor participa reprezentanti din partea
Comisiei Europene sau a Reprezentantei Comisiei Europene in
Romania si ai Autoritatii de Management.

In timpul discursurilor se va face referire la finantare in urmatorul mod:
.Proiectul este cofinantat de Uniunea Europeand, din Fondul European
de Dezvoltare Regionald, prin Programul Regional Vest. Acesta este
gestionat de ADR Vest in calitate de Autoritate de Management”.

In cadrul primei conferinte de pres3, se vor prezenta obiectivele
proiectului, activitatile planificate, valoarea proiectului si un calendar
orientativ pentru implementarea acestuia. In cadrul conferintei de
inchidere a proiectului, se vor evidentia rezultatele si impactul proiectului
la nivelul localitatii sau al Regiunii Vest.

Pentru aceste evenimente, ADR Vest va pune la dispozitia beneficiarilor
si a participantilor materiale de informare si promovare a programului.

Machete pentru foaia A4 necesara pentru listele de prezenta si
prezentarea Power Point a proiectului sunt disponibile pentru descarcare
din aplicatia Vest Design.

Conferintele de presa se vor organiza in termen de cel mult 10 de
zile lucratoare de la semnarea contractului de finantare si de

la finalizarea proiectului. Conferinta de final va include inclusiv o

vizita la locatia de implementare a proiectului.

Recomandari

v Asigurati-va ca invitatiile sunt transmise in timp util catre reprezentantii
Comisiei Europene si Autoritatea de Management, preferabil cu cel
putin 1luna inainte de eveniment;

v Pregatiti un continut bine structurat si relevant pentru proiectul
finantat. Este important sa comunicati mesajele cheie despre proiect,
obiectivele, rezultatele si impactul acestuia. Includeti informatii si cifre
concrete pentru a sustine afirmatiile si pentru a evidentia importanta
proiectului;

v Invitati reprezentanti ai mass-mediei (TV, radio, publicatii digitale si
tiparite), oficialitati locale si regionale, beneficiari, organizatii partenere
sau alte parti interesate;

v In cadrul conferintei de presa, includeti discursuri, prezentari si sesiuni
de intrebari si raspunsuri;

v Asigurati-va ca prezentarile includ fotografiile reprezentative pentru
proiect si ca acestea evidentiaza impactul proiectului si beneficiile
pentru comunitate;

v Puneti accent pe rezultate, dar in acelasi timp, transmiteti emotii si
aratati impactul proiectului asupra calitatii vietii oamenilor din localitate/
regiune;

v Organizati evenimente prietenoase cu mediul inconjurator. Mai multe
informatii gasiti in Ghidul de organizare evenimente sustenabile
elaborat de Comisia Europeang;

v Realizati fotografii in timpul conferintei de presa pentru a putea fi
ulterior folosite in rapoarte, prezentari sau publicatii;

v Evaluati rezultatele conferintei de presa si urmariti acoperirea media,
reactiile si feedback-ul participantilor.
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2. Campanie integrata de comunicare

Pentru a creste gradul de constientizare al publicului cu privire la
contributia proiectului finantat prin PR Vest la dezvoltarea Regiunii
Vest, se va derula o campanie integrata de comunicare a rezultatelor
proiectului.

Recomandari pentru spotul video

v Captivati audienta inca de la inceput cu o fraza introductiva sau o
intrebare care sa starneasca interesul;

v Prezentati succint proiectul si obiectivele sale in termeni simpli si
Campania va include cel putin urmatoarele activitati: accesib.iliu, gyidentiati rezultatele, impactul proiectului si beneficiile aduse
comunitatii;

Realizarea unui spot video profesional, care care va contine informatii '
despre proiect, rezultatele acestuia si sprijinul UE. Spotul video se va
promova prin intermediul postarilor sponsorizate timp de 1luna pe
cel putin o platforma de social media. La finalul spotului video se va
afisa pe tot ecranul un carton care va contine elementele de identitate
vizuala obligatorii si titlul proiectului. Acesta se va mentine pentru un

timp suficient ca informatiile sa poata fi citite;

v Includeti testimonialele autentice si convingatoare cu membrii echipei
de proiect sau alte persoane implicate;

v Alegeti o coloana sonora potrivita care sa se incadreze in tonul si
atmosfera spotului video. Muzica poate amplifica impactul emotional si
poate crea o conexiune mai puternica cu publicul;

v Daca decideti sa realizati un spot video cu inregistrare vocal3,
asigurati-va ca vocea este clara, convingatoare si transmite incredere si

Productia unui spot radio de scurta durata care va contine informatii entuziasm;

despre proiect, rezultatele acestuia si sprijinul UE. Spotul radio se v Asigurati-va ca spotul video este intr-un format compatibil cu canalele

va difuza timp de 1luna pe un post radio relevant ca acoperire de promovare, cum ar fi YouTube sau retelele sociale si ca acesta poate fi

in toate judetele Regiunii Vest. La sfarsitul spotului radio se va citi/ redat pe diverse platforme si dispozitive, cum ar fi computere, telefoane

. . . - < . < . mobile sau tablete;
auzi cu ritm normal (aproximativ doua cuvinte/secunda), referinta '

la finantare: "Proiectul este cofinantat de Uniunea Europeana, din
Fondul European de Dezvoltare Regionald, prin Programul Regional
Vest. Programul este gestionat de ADR Vest in calitate de Autoritate
de Management”.

Campania integrata de comunicare se va realiza la finalizarea

proiectului.

v Asigurati-va ca spotul video are o rezolutie inalta pentru a obtine o
calitate excelenta a imaginii. O rezolutie standard ar fi Full HD (1920x1080
pixeli) sau chiar 4K (3840x2160 pixeli) pentru o imagine clarg;

v Includeti subtitrari in limba romana si engleza pentru a permite
publicului sa urmareasca si sa inteleaga continutul video, indiferent de
limba vorbita sau posibilele deficiente auditive;

v Promovati activ spotul video pe canalele proprii de comunicare sau in
cadrul evenimentelor, inclusiv dupa finalizarea proiectului.
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Raportarea
activitatii de
comunicare

Stadiul implementarii activitatii de comunicare se va prezenta in cadrul rapoartelor
de progres, care vor fi insotite de documentele justificative/livrabilele aferente fiecarei

activitati:

Link catre pagina dedicata proiectului, de pe site-ul web propriu, daca acesta exista,
respectiv o declaratie pe propria raspundere ca nu exista un site web oficial;

Link-uri catre postarile realizate in social media sau print screen-uri;

Fotografii cu afisele/panorile/placile expuse, dupa caz;

Fotografii cu autocolantele/placutele aplicate pe mijloacele fixe, unde este cazul;
Imagine cu randarea 3D, acolo unde este cazul, si fotografiile proiectului;

Link-uri catre publicatiile in care au aparut comunicatele de presa sau printscreen-urij;

Rapoartele conferintelor de presa si a campaniei care vor contine cele mai importante

informatii si rezultate, acolo unde este cazul.

Beneficiarii au obligatia de a instiinta Biroul de Comunicare al ADR Vest, la adresa email:
comunicare@adrvest.ro cu privire la inceperea lucrarilor, receptia mijloacelor de
transport si a investitiilor sau cu privire la organizarea de evenimente de receptie a
investitiilor finantate prin PR Vest sau a altor evenimente de comunicare, Autoritatea de
Management poate participa, prin reprezentantii sai, la aceste evenimente, cu scopul de a
realiza materiale suplimentare de comunicare privind proiectul implementat in cadrul PR

Vest, in cazul in care considera oportun acest lucru.

Beneficiarii vor pastra pe toata perioada implementarii PR Vest, plus inca cel putin
5ani de lainchiderea programului, a cel putin unui exemplar din fiecare material de

comunicare realizat.
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Monitorizarea
activitatii de
comunicare

ADR Vest, in calitate de Autoritate de Management pentru PR Vest, are responsabilitatea
de a monitoriza implementarea activitatilor de comunicare de catre beneficiari conform

prevederilor Manualului de identitate vizuala.

Pentru a asigura acest lucru, expertii ADR Vest vor analiza datele incluse in sectiunea
de comunicare din rapoartele de progres si vor verifica livrabilele care insotesc aceste

rapoarte.

Materialele de comunicare fizice: afise, panouri, placi, autocolante, amplasate la locatia de

implementare a proiectului se vor verifica in cadrul vizitelor la fata locului.

In cazul in care se constata ca beneficiarii nu au realizat activitatile de comunicare
obligatorii sau ca materialele de comunicare sunt deteriorate sau neconforme, se vor
propune masuri de remediere a deficientelor semnalate in termen de 30 de zile lucratoare

de la data notificarii.

In situatia in care neregulile semnalate nu sunt remediate nici in urma notificarii,
Autoritatea de Management poate aplica sanctiuni de pana la 3% din valoarea totala a

finantarii acordate, conform prevederilor articolului 50 din Regulamentul UE 1060/2021.

Beneficiarii au obligatia sa puna la dispozitia Autoritatii de Management si Comisiei
Europene, la cerere, date si informatii despre proiecte si stadiul lor de implementare,

inclusiv fotografii, in vederea probarii si asigurarii transparentei utilizarii fondurilor.
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Cum venim in sprijinul dumneavoastra?

— Punem la dispozitia dumneavoastra, pe site-ul web www.vest.ro,

Manualul de identitate vizuala si comunicare sj aplicatia Vest
Design cu ajutorul carei se pot realiza materiale de comunicare cu

efort minim si fara erori;

Organizam sesiuni de informare si instruire, dupa semnarea
contractului de finantare, in cadrul carora va prezentam
responsabilitatile in ceea ce priveste activitatea de comunicare si
vizibilitate, va explicam cum sa folositi instrumentele digitale si va

raspundem la intrebari;

Postam tutoriale video pe canalul de Youtube al ADR Vest in care va

explicam prevederile Manualului de identitate vizuala si comunicare;

Organizam periodic workshop-uri online dedicate comunicarii, pe

care le postam ulterior si in mediul online;

Raspundem la solicitarile dumneavoastra de informatii si va oferim
puncte de vedere pentru situatii particulare care nu sunt prevazute

in Manualul de identitate vizuala si comunicare;

Publicam pe site-ul programului lista intrebarilor frecvente si
raspunsurile la acestea, pornind de la ideea ca pot fi utile si altor

beneficiari;

Publicam periodic pe site-ul programului informatii, dar si exemple

de bune practici in comunicare.

Va multumim pentru contributia dumneavoastra la dezvoltarea Regiunii Vest si va dorim mult succes in

activitatea de comunicare a proiectelor.

Pentru mai multe detalii despre prevederile Manualului de identitate vizuala si comunicare sau utilizarea aplicatiei

Vest Design, ne puteti contacta la adresa de email: comunicare@adrvest.ro.
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