RN Cofinantat de
* * . o
* Uniunea Europeana

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

O

Manual de
identitate vizuala

sl comunicare

Programul Regional Vest 2021-2027

AUTORITATE DE MANAGEMENT
Agentia pentru Dezvoltare Regionala Vest

Dezvoltam in Vest www.vest.ro

#% ADRVEST

O

@



Cuprins

Introducere
Programul Regional Vest

Cadrul legislativ si strategic

A W N -

. Elementele de identitate vizuala
Logourile obligatorii
Pozitionarea elementelor de identitate vizuala in materialele de comunicare
Folosirea incorecta a logourilor
Fonturi
5. Activitati de comunicare
5.1. Activitati obligatorii aplicabile tuturor proiectelor
Aplicatia Vest Design
Pagina dedicata proiectului pe site-ul web al beneficiarului, daca exista
Postari in social media
Randare 3D
Fotografii
Afise/afisaj electronic
Panouri
Autocolante/placute
Comunicate de presa
Promovarea finantarii in alte medii de comunicare

5.2. Activitati suplimentare aplicabile operatiunilor de importanta strategica
si proiectelor cu o valoare totala mai mare de 10.000.000 euro

Conferinta de presa / eveniment de comunicare
Campanie de promovare

5.3. Activitati aplicabile proiectelor etapizate

6. Raportarea activitatii de comunicare

7. Monitorizarea activitatii de comunicare

8. Suport pentru beneficiari

N o oo AW

12
13
14
14
15
16
18
20
21
22
23
25
26
28

29
30
31

32
34
36
37



Introducere

In conformitate cu articolul 50 din Regulamentul Uniunii Europene (UE) 1060/2021 si Anexa
5 - Conditii specifice la contractul de finantare, beneficiarii Programului Regional (PR) Vest
au obligatia sa asigure vizibilitatea sprijinului primit din partea Uniunii Europene (UE) si
sa informeze publicul cu privire la rezultatele proiectelor finantate.

Pentru a veni in sprijinul beneficiarilor, Agentia pentru Dezvoltare Regionala (ADR) Vest,
in calitate de Autoritate de Management pentru Programul Regional (PR) Vest, a elaborat
Manualul de identitate vizuala si comunicare, cu scopul de a asigura o comunicare
transparentd, unitara si coerenta a proiectelor finantate prin PR Vest, astfel incat

rezultatele si impactul lor sa fie recunoscute de un public cat mai larg.

Manualul oferd informatii detaliate despre utilizarea corectd a elementelor de identitate
vizuala si despre realizarea activitatilor obligatorii de comunicare. De asemenea,
furnizeaza recomandari practice si usor de implementat pentru obtinerea unor rezultate

cat mai bune in activitatea de comunicare.
Pe langa manual, ADR Vest a dezvoltat aplicatia Vest Design, un nou instrument care
sprijina beneficiarii in crearea automata a materialelor de informare si publicitate aferente

proiectelor finantate.

Manualul si aplicatia sunt disponibile pe site-ul web al programului www.vest.ro.

Programul Regional Vest
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https://www.vest.ro/home

Programul Regional Vest este principalul instrument de finantare la nivelul Regiunii
Vest pentru perioada 2021-2027. Acesta are ca obiectiv sprijinirea cresterii economice,
dezvoltarea durabila si imbunatatirea calitatii vietii locuitorilor.

Pentru atingerea acestor obiective, programul dispune de o alocare financiara in valoare

de 1,18 miliarde de euro, destinata urmatoarelor prioritati de finantare:

Programul
Regional Vest

PRIORITATEA 1 PRIORITATEA 2 PRIORITATEA 3 PRIORITATEA 4
Regiune Regiune Regiune Regiune cu
inovatoare si smart verde mobilitate
competitiva sustenabila

BE as Y,

PRIORITATEA 5 PRIORITATEA 6 PRIORITATEA 7 PRIORITATEA 8
Regiune Regiune educata Regiune Asistenta
conectata si atractiva pentru oameni tehnica

Mai multe detalii despre program se regasesc pe site-ul www.vest.ro.
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https://www.vest.ro/home

Manualul de identitate vizuala si comunicare pentru PR Vest este elaborat in conformitate

cu prevederile urmatoarelor documente legislative si strategice:

Regulamentul UE 1060/2021;

Anexa 5 - Conditii specifice la contractul de finantare;

Ghidul de identitate vizuald. Vizibilitate, transparenta si comunicare in perioada de

Cad ru I programare 2021-2027, elaborat de Ministerul Investitiilor si Proiectelor Europene;
° ° °
Ieg Islatlv SI - Ghidul Utilizarea emblemei UE in contextul programelor UE pentru perioada 2021-2027",
9 elaborat de Comisia Europeang;

°
St rateg |C - Ghidul “Norme privind comunicarea si vizibilitatea”, elaborat de Comisia Europeana;

Ghidul “Support kit for EU visibility”, elaborat de Comisia Europeang;

Ghidul "Communicating operations of strategic importance in 2021-2027", elaborat de

Comisia Europeana.
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Elementele
de identitate
vizuala

Pentruaasiguravizibilitatea sprijinului primit
din partea UE prin Programul Regional
Vest, precum si a celorlalte parti implicate
in finantarea proiectelor, se vor utiliza
elementele de identitate vizuala obligatorii
pe toate materialele de comunicare aferente
proiectelor, precum si pe materialele din
categoria livrabilelor finantate prin PR Vest,
cum ar fi: diplome/certificate, studii, analize,

rapoarte, newslettere, alte publicatii.

Elementele de identitate vizuala obligatorii sunt:

1. Logourile obligatorii

Cofinantat de
Uniunea Europeana

Emblema UE, insotita de declaratia de Sigla G lui Romaniei
finantare ,Cofinantat de Uniunea Europeana” 'gla buvernuiur romaniel

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

ADRVEST

Logoul Agentiei pentru
Dezvoltare Regionala Vest

Logoul Programului Regional Vest

Exceptie de la aceasta regula fac materialele de mici dimensiuni, a caror suprafata de
imprimare (lungime) este mai mica de 5 cm. Aceste obiecte pot fi inscriptionate cel putin

cu emblema UE si logoul Programului Regional Vest.

Pe materialele de comunicare se poate folosi si logoul propriu al beneficiarului. In cazul

unui parteneriat format din mai multe entitati, se va utiliza logoul liderului de parteneriat.

Nu sunt admise siglele contractorului/subcontractorului/companiilor de consultanta si nici

cele care contin sloganuri/mesaje publicitare in favoarea societatilor comerciale.

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Logourile obligatorii

Emblema
Uniunii
Europene

Emblema UE este o reprezentare a steagului
Uniunii insotit de declaratia de finantare:

,Cofinantat de Uniunea Europeana”.

Emblema UE nu se modifica si nu se
combina cu alte elemente grafice sau cu

alte texte decat cel obligatoriu: ,Cofinantat
de Uniunea Europeanad”. Nu este admisa
utilizarea acronimului ,UE" in loc de ,Uniunea

<1

Europeana” in sigla.

Niciun alt logo nu va folosi pentru a pune in

evidenta sprijinul UE.

Inaltimea minima permisa a emblemei UE

estedelcm.

Culori

Codurile de culoare ale siglei, in format

CMYK, se folosesc pentru materialele

tiparite. Pentru web si alte aplicatii digitale PMS Pantone Yellow  PMS Reflex Blue

o CMYK: 0, 0,100, 0 CMYK: 100, 80,0, 0
se folosesc codurile in fomat RGB. RGB: 255,204, 0 RGB: 0, 51,153
Fundaluri

Se recomanda plasarea emblemei pe un fundal alb. Daca se foloseste un fundal
multicolor, emblema va avea un contur alb cu grosimea egala cu 1/25 din inéltimea

dreptunghiului.

Logo vertical Logo orizontal

* X %

Cofinantat de
Uniunea Europeana

* *
* *
* *

* ok

Cofinantat de Cofinantat de
Uniunea Europeana Uniunea Europeana

Programul Regional Vest
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Logourile obligatorii

Sigla
Guvernului
Romaniel

Sigla Guvernului Romaniei face parte din

setul obligatoriu de insemne grafice si va fi

prezenta pe toate materialele de comunicare.

Sigla contine acvila cu coroana, iar elementul
principal al acesteia este stema Romaniei
in jurul careia este dispus textul ,Guvernul

Romaniei” incadrat de cercuri concentrice.

Dimensiunea minima admisa pentru
reproducerea siglei Guvernului Romaniei
este de 17.5 mm (latimea scutului sa nu fie

mai mica de 3.5 mm).

Culori

Codurile de culoare ale

siglei, in format CMYK, se

folosesc pentru materialele Pantone 280 C CMYK: 0,0, 0,100 CMYK: 0,0, 0,80
CMYK: 100,72,0,18 RGB: 0,0,0 RGB: 88, 89, 91

tiparite. Pentru web si
RGB: 0, 73,144

alte aplicatii digitale se

folosesc cele RGB.

Fundaluri

Se recomanda plasarea siglei pe un fundal alb. Daca se foloseste un fundal multicolor,
se va amplasa sigla in varianta color sau negru. Elementele interioare ale siglei vor fi

intotdeauna albe.




4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Logourile obligatorii

Logoul
Programului
Regional Vest

Logoul este format dintr-un simbol circular si
denumirea programului de finantare.

Simbolul logoului, cercul, sugereaza ideea
de unitate si armonie, dar in acelasi timp
exprima miscare si energie.

Culorile din logo reprezinta cele patru judete
care alcatuiesc Regiunea Vest: Arad, Caras-

Severin, Hunedoara si Timis si care impreuna
se completeaza si functioneaza ca un intreg.

Logoul programului se va folosi pe toate
materialele de comunicare destinate

publicului.

Culori

Codurile de culoare ale logoului, in format CMYK se folosesc pentru toate materialele

tiparite. Pentru web si alte aplicatii digitale se folosesc cele RGB.

0O 0000

Pantone 2925C Pantone 7738C Pantone 7676C Pantone 458C Negru albastrui
CMYK: 100, 20,0, 0 CMYK: 65,0,100,10 CMYK: 60,70,0,0 CMYK: 0,100,100, 0 CMYK: 50, 30, 0,80
RGB: 0,149, 218 RGB: 88,171, 64 RGB: 121,97,170 RGB: 237,28, 36 RGB: 39, 52,76
Fundaluri

Se recomanda plasarea logoului pe un fundal alb. Daca se foloseste un fundal multicolor,

sau negru, se recomanda folosirea simbolului colorat si a textului alb sau a logoului alb.

Logo orizontal Logo vertical

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Logourile obligatorii

Logoul
ADR Vest

Logoul ADR Vest reprezinta ideea de unitate
a celor patru judete care lucreaza impreuna

pentru dezvoltarea Regiunii Vest.

Precum fiecare judet component are mai
multe paliere de dezvoltare, mai multi
actanti, asa cercul din logo este alcatuit din
cercuri multiple, structurate concentric.
Culorile alese reprezinta cele 4 judete
componente, complementaritatea dintre ele

si individualitatea fiecaruia.

Culori

Codurile de culoare ale logoului, in format CMYK se folosesc pentru toate materialele

tiparite. Pentru web si alte aplicatii digitale se folosesc cele RGB.

0O 0000O0

Pantone 2925C Pantone 7738C Pantone 7676C Pantone 458C Pantone 7699C
CMYK: 100, 20,0, 0 CMYK: 65, 20,100, 10 CMYK: 60, 70,0,0 CMYK: 0,100,100, 0 CMYK: 55, 30, 0,50
RGB: 0, 149, 218 RGB: 88,171, 64 RGB: 121,97,170 RGB: 237,28, 36 RGB: 67,93,123
Fundaluri

Se recomanda plasarea logoului pe un fundal alb. Daca se foloseste un fundal multicolor,

sau negru, se recomanda folosirea simbolului colorat si a textului alb sau a logoului alb.

Logo orizontal Logo vertical

2933 s3%%3;

#% ADRVEST
ADRVEST

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Pozitionarea elementelor de identitate vizuala in materialele de comunicare

Cofinantat de
Uniunea Europeana

O

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

% ADRVEST

Logo
beneficiar

Pozitionarea logourilor obligatorii

Emblema UE, sigla Guvernului Romaniei, logoul PR Vest si al ADR Vest se
pozitioneaza in aceasta ordine, de |la stanga la dreapta, aliniat orizontal, in
partea de sus a materialelor/antetul paginii/copertii. Nu se poate utiliza
nicio alta identitate vizuala si niciun alt logo pentru a pune in evidenta

sprijinul UE.

Dimensiunea minima a logourilor

In cazul materialelor tiparite, inaltimea minim& a logourilor este de 1
cm. In mediul digital, dimensiunea minima este de 38 de pixeli. Toate

logourile trebuie sa aiba aceeasi dimensiune.

Dacd se realizeaza materiale de comunicare de mici dimensiuni sau
materiale promotionale, pozitionarea si dimensiunea logourilor se poate

adapta in functie de marimea materialului sau a documentului utilizat.

Spatiul liber minim dintre logouri

Spatiul liber intre sigle nu trebuie sa fie mai mic decat dimensiunea

emblemei UE (steagul).

\ Logoul beneficiarului se pozitioneaza in partea de jos a materialelor.

Programul Regional Vest
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4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Folosirea incorecta a logourilor

Lorem ipsum dolor si

PROGRAMUL
REGIONAL VE

ue eget lectus.

A

In materialele de comunicare, se va folosi

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

denumirea intreaga pentru Uniunea

Logourile nu se vor rescrie folosind Logourile nu se vor folosi in Se vor pastra proportiile logourilor, Europeand si Programul Regional Vest in
un alt tip de caractere. interiorul propozitiilor. nu se vor distorsiona. '
continutul textelor. Utilizarea acronimelor

precum UE si PR Vest este permisa doar dupa

ce denumirile complete au fost mentionate

6 . .- . .
cel putin o data in acelasi material.
yest
QQO <2
Toate logourile obligatorii se pot descarca
din aplicatia Vest Design, disponibila pe
site-ul www.vest.ro.
Nu se va schimba ordinea Nu se vor modifica culorile Nu se vor plasa logo-urile pe
elementelor ce alcatuiesc logourilor. diagonala.
logourile.
7

ONAL VEST

Nu se vor addauga elemente noi Nu se vor amplasa logo-urile pe
logo-urilor cum ar fi: umbre, efecte  imagini care reduc vizibilitatea
de stralucire sau de miscare. acestuia.

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 12



4. ELEMENTELE DE IDENTITATE VIZUALA

Fonturi

Se recomanda utilizarea fontului Montserrat in
comunicarea scrisa. Acesta este un font geometric

si modern, disponibil in diferite grosimi, care poate fi

utilizat atat in mediul tiparit, cat si in mediul digital.

Fontul Montserrat poate fi descarcat gratuit de pe

Google Fonts.

Montserrat Bold
Montserrat Regular

Ca alternativa, se poate utiliza fontul Arial.

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 13
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1. Pagina dedicata proiectului pe site-ul web al beneficiarului, daca exista
2. Postari in social media

e o. . wu _ e 3. Randare 3D, pentru proiectele cu lucrari de constructii cu autorizatie
Activitati de
[ ]
comunicare
Activitati obligatorii

aplicabile tuturor
proiectelor

4. Portofoliu de fotografii

5. Afis, pentru proiectele a caror valoare totala nu depaseste de 500.000 euro

6. Panou, pentru proiecte a caror valoare totala depaseste 500.000 euro

@8 EE P&

In cazul instrumentelor A

. . ) ) 7. Autocolante/placute, pentru mijloacele fixe achizitionate prin proiect
financiare (capitaluri

proprii, garantii si imprumuturi),

atat beneficiarii, cat si destinatarii m= . .
. ) N N —_ 8. Comunicate de presa
finali trebuie sa realizeze activitatile —D

obligatorii de comunicare.
Realizarea activitatilor obligatorii de comunicare trebuie sa se incadreze in valoarea maxima/

procentul maxim eligibil, conform celor precizate in Ghidurile de finantare si sa respecte

prevederile acestui manual.

Se pot realiza si alte activitati de comunicare decat cele minime obligatorii, in special in cazul

proiectelor cu o valoare totala mai mare de 500.000 euro.




5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

Aplicatia Vest Design

Materialele de comunicare se descarca din aplicatia Vest Design, disponibild pe site-ul web www.vest.

Cum se utilizeaza aplicatia?

Se introduce codul SMIS al proiectului.

Se incarca randarea 3D/fotografia reprezentativa pentru proiect,
in format 4x3 (landscape) sau 1x1 (patrat), cu o latime minima de 2480
px si logoul propriu.

e Se descarca materialele de comunicare: afise, panouri, WD

autocolante, imagine pentru social media, banner web si
machete pentru comunicate de presa, prezentari si liste de

Comunicat

prezent,é. de pres3

° Se verifica informatiile generate automat. Tn cazul in care acestea
Nu sunt corecte, se va contacta Biroul Comunicare |la adresa de

email: comunicare@adrvest.ro

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 15



5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

1. Pagina dedicata proiectului pe site-ul web propriu, al beneficiarului, daca acesta exista

Proiectele finantate prin PR Vest se vor promova pe site-ul web propriu, al beneficiarului, daca acesta exista, prin crearea unei pagini dedicate

proiectului. Aceasta va contine urmatoarele elemente si informatii, conform exemplului orientativ de mai jos:

Logourile obligatorii

Se vor amplasa in partea superioara

a paginii, pentru a fi vizibile pe orice

dispozitiv digital (monitor PC, laptop,

telefon, tableta etc.), fara sa fie nevoie de

derularea paginii.

Descrierea proiectului:

Codul MySMIS;

Titlul proiectului;

Denumirea beneficiarului;
Localitatea si judetul in care
implementeaza proiectul;
Perioada de implementare;
Valoarea toata a proiectului (lei);
Cofinantarea Uniunii Europene (lei);
Obiectivele proiectului;
Activitatile principale;

Rezultatele asteptate/finale.

Cofinantat de PROGRAMUL
Uniunea Europeana

7

se

Datele de contact ale
beneficiarului: e-mail,

telefon.

it ADRVEST (o vreram resions vest

Stadiul implementarii
proiectului: se va actualiza
la fiecare 6 luni, panala

finalizarea proiectului.

Fotografii relevante pentru proiect/
randarea 3D si/sau alte materiale de
comunicare realizate: comunicate de
presa, brosuri, infografice, spoturi video
etc., daca site-ul web permite acest

lucru.

Disclaimerele:

»Proiectul este cofinantat de
Uniunea Europeanad, prin ADR

Vest in calitate de Autoritate de
Management pentru Programul
Regional Vest 2021-2027. Pentru
informatii detaliate despre program,
accesati www.vest.ro.” - cu link activ;,
,Pentru informatii detaliate despre
celelalte programe cofinantate de
Uniunea Europeand, vad invitdm sa
vizitati www.mfe.gov.ro”;
~Continutul acestei pagini nu
reprezintd in mod obligatoriu pozitia
oficiald a Uniunii Europene sau a
ADR Vest”.

Programul Regional Vest
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

1. Pagina dedicata proiectului pe site-ul web propriu, al beneficiarului, daca acesta exista

Pagina proiectului trebuie sa fie vizibila pe pagina principala (homepage)
a site-ului web propriu, de exemplu, prin intermediul unui banner, astfel
incat utilizatorii sa fie directionati cu usurinta catre aceasta pagina. Un
astfel de banner web se poate descarca din aplicatia Vest Design. Acesta
contine elementele de identitate vizuala obligatorii si textul ,Proiect
finantat prin Programul Regional Vest”. Bannerul poate fi adaptatat in
functie de specificul site-ului web propriu. De asemenea, se poate insera un

text sau un widget care sa faca trimitere la pagina proiectului.

© Or=wuww. €% ADRVEST

Bl . "
Proiect finantat C
prin Programul

Regional Vest

MAI MULT — @ o

Dezvoltam in Vest www.vest.ro

Daca se implementeaza mai multe proiecte finantate prin PR Vest, se va
crea o pagina intermediara care va lista toate proiectele. Fiecare titlu de

proiect va contine un link activ catre pagina proiectului.

Daca nu exista un site web propriu, se va transmite o declaratie pe

propria raspundere In etapa de implementare a proiectului.

Pagina dedicata proiectului se va crea in termen de cel mult 6
luni de la semnarea contractului de finantare, dar nu mai tarziu
de finalizarea implementarii proiectului, in conformitate cu
prevederile contractului de finantare, in situatia in care perioada
de implementare a proiectului este mai mica de 6 luni. Informatiile

despre proiect se vor actualiza la finalizarea proiectului (valoarea

totald, valoarea cofinantarii UE, data de finalizare, stadiul, rezultatele

finale etc.).

Atat pagina dedicata proiectului, cat si bannerul web trebuie sa
ramana active pe toata durata de implementare si durabilitate a

proiectului.

Recomandari

v Scrieti descrierea proiectului concis si clar. Simplificati informatia
si folositi un limbaj accesibil, pe intelesul tuturor. Evitati termenii
tehnici sau abstracti, abrevierile si acronimele.

v Promovati pagina dedicata proiectului prin canalele siinstrumentele
de comunicare proprii, cum ar fi social media, newslettere sau
comunicate de presa.

v Daca site-ul web are o sectiune de Noutdti, publicati informatii
despre implementarea proiectului. Acestea pot fi informatiile
din comunicatele de presa.

Programul Regional Vest
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR oo

2. Postari in social media f

Proiectele finantate prin PR Vest se vor promova pe cel putin o pagina de social media proprie, prin intermediul a cel putin 3 postari, respectiv cel putin 5

in cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor cu valoare totala de peste 10 milioane de euro. Postarile vor contine urmatoarele elemente:

Imagine pentru postare - Se poate folosi macheta generata din aplicatia
Vest Design sau fotografii relevante pentru proiect.

Informatii despre proiect, stadiulimplementarii acestuia si disclaimerul:
.Proiect cofinantat de Uniunea Europeand, prin ADR Vest in calitate de
Autoritate de Management pentru Programul Regional Vest 2021-2027.
Pentru informatii detaliate despre program, accesati www.vest.ro.” - cu link
activ.

O siitve | £ ADRVEST

Postarile se vor realiza pe toata perioada de implementare a
proiectului.

Prima postare se va realiza in termen de cel mult 6 luni de la
semnarea contractului de finantare, iar ultima nu mai tarziu
de finalizarea implementarii proiectului, in conformitate cu
prevederile contractului de finantare.

Programul Regional Vest Manual de identitate vizuala si comunicare 18



5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR oo

2. Postari in social media

Recomandari

v Fiti prezenti pe diverse platforme de social media, cum ar fi
Facebook, LinkedIn, Instagram, Twitter sau YouTube. Fiecare dintre
aceste platforme are caracteristicile sale distincte. ITn Romania, in
prezent, Facebook este cea mai populara platforma, in timp ce LinkedIN
este o retea sociala profesionala si platforma de networking destinata
interactiunii intre profesionisti si companii, oferind oportunitati de
dezvoltare profesionald, conectare si schimb de informatii. Toate aceste

platforme sunt gratuite.

v Postati constant informatii actualizate cu privire la progresul si
rezultatele proiectului, de preferat la fiecare 6 luni, pentru a asigura
publicului accesul la cele mai recente informatii. Aratati schimbarea pe

care proiectul o aduce si faceti cunoscute rezultatele obtinute.

v Postati continut vizual: fotografii, videoclipuri scurte, infografice. Exista
numeroase instrumente digitale gratuite, usor de utilizat, precum Canva

Wwww.canva.com, care va pot ajuta sa creati continut vizual atractiv.

v Transmiteti emotii! Spuneti povestile din spatele proiectelor, impartasiti
experienta personala si a beneficiarilor finali. Publicati interviuri sau
testimoniale cu persoanele implicate In implementarea proiectului.
Acestea pot evidentia beneficiile si impactul proiectelor intr-un mod

concret, creand incredere si interes in randul publicului larg.

¢ Includeti ,indemnuri la actiune” (call to action)! Invitati cititorii sa
viziteze pagina web dedicata proiectului, sa distribuie postarea, sa

adauge un comentariu etc.

v Creati postari fixe despre proiect (pin up to page). Acestea va permit
sa oferiti o vizibilitate sporita informatiilor despre proiect pe o perioada

mai indelungata de timp.

v Raspundeti la comentariile, intrebarile si feedback-ul primit. Creati

un dialog cu publicul si incurajati interactiunea.

v Utilizati instrumentele de analiza disponibile pe platformele de social
media pentru a monitoriza performanta continutului si a intelege

reactia publicului. Acest lucru va ajuta sa imbunatatiti comunicarea.

v Continuati sa postati informatii despre proiectul finalizat, inclusiv in

perioada post-implementare.

v Utilizati urmatoarele tag-uri catre paginile de social media ale PR
Vest si ADR Vest:
facebook.com/programulregionalvest, facebook.com/ADRVest

instagram.com/adr.vest

twitter.com/AdrVest
linkedin.com/company/agentia-pentru-dezvoltare-regionala-vest
youtube.com/@adrvest3606

v Utilizati urmatoarele hashtag-uri:

#dezvoltaminvest, #dezvoltamimpreuna, #PRVest, #ADRVest,
#regiuneavest, #fondurieuropene.
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3. Randare 3D
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In cazul proiectelor care prevad lucrari de constructii cu autorizatie se va
realiza o randare 3D care sa ofere publicului o perspectiva vizuala clara
a investitiei propuse si sa ilustreze conceptul proiectului. Complexitatea
randarii ramane la latitudinea beneficiarului. Aceasta se va utiliza in
materialele de comunicare, in special in faza initiala a implementarii
proiectului. Aceasta cerinta nu se aplica proiectelor demarate si
etapizate. Pentru aceste categorii de proiecte se vor transmite numai

fotografii care sa ilustreze rezultatele investitei finalizate.

Randarea 3D trebuie sa fie clara si sa aiba o rezolutie adecvata pentru

a fi utilizata in materialele de comunicare, inclusiv in afise sau panouri.

Randarea se va transmite in termen de cel mult 6 luni de
la semnarea contractului de finantare, dar nu mai tarziu de
finalizarea implementarii proiectului, in conformitate cu

prevederile contractului de finantare. Acesta se va incarca si in
aplicatia Vest Design.

Recomandari

v Solicitati prin caietul de sarcini si contractul de prestari
servicii de proiectare, realizarea a cel putin unei randari 3D a

investitiei, inca de la faza de concept a proiectului.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

4. Fotografii

Pentru a evidentia imbunatatirile aduse de proiect si impactul acestuia, intr-un mod vizual si
concret, se va realiza un portofoliu de cel putin 10 fotografii reprezentative pentru proiect,
respectiv de cel putin 20 in cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor cu

valoare totala de peste 10 milioane de euro. Acestea care se vor utiliza in promovarea proiectului.

Se vor transmite fotografii care sa ilustreze situatia exista a proiectului (“before”), in cazul in
cazul proiectelor care prevad lucrari de constructii cu autorizatie. Aceasta obligatie nu se

aplica proiectelor demarate si etapizate.

La finalul implementarii proiectului se vor realiza fotografii care sa ilustreze rezultatele

acestuia (“after”).
Fotografiile trebuie sa fie clare, bine focalizate si sa aiba o rezolutie buna.

Pentru pentru utilizarea pe afis sau panou se vor realiza fotografii in format 4x3 (landscape) sau

X1 (patrat), cu o latime minima de 2480 px.

Sevaaveainvedererespectarealegislatieiin ceeace privestedrepturile deautorsiconfidentialitate

si obtinutinerea permisiunii de a fotografia persoane si proprietati private.

Fotografiile se vor transmite in termen de cel mult 6 luni de la semnarea

contractului de finantare, respectiv la finalizarea tuturor activitatilor, dar nu mai

tarziu de incheierea implementarii proiectului, in conformitate cu prevederile

contractului de finantare.

Acestea se va incarca si in aplicatia Vest Design.

Recomandari

v Pentru proiectele care implica lucrari de
constructii  exterioare, realizati  inclusiv
fotografii tip panorama, cu drona;

v Fotografiati modul in care investitia este
utilizata de beneficiarii finali sau personalul
propriu, adaptandu-va la specificul fiecarui
proiect;

v Dacasuntorganizateactivitatisauevenimente
la investitia finantata, fotografiati aceste
momente pentru a evidentia implicarea si
participarea beneficiarilor sau a publicului;

v Aratati  cum  proiectul  contribuie la
promovarea incluziunii si a egalitatii de sanse
si care sunt interventiile pentru persoanele cu
dizabilitati, acolo unde este cazul

v Pentru a pune mai bine in valoare investitia
finantata din fonduri europene, apelati la
serviciile unui fotograf profesionist. Daca nu
faceti acest lucru, asigurati-va ca fotografiile
respecta cerintele mentionate mai sus si
ca nu contin cadre necorespunzatoare (ex.
tremur de imagine).
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

5. Afise/afisaj electronic =

n cazul proiectelor a ciror valoare totald nu depaseste 500.000 de euro, se va expune cel putin un afis/afisaj electronic (daca beneficiarul detine unul),
cu informatii despre proiect, la locatia de implementare, intr-un loc usor vizibil publicului, cum ar fi zona de intrare in cladirea In care se desfasoara activitati
din proiect. Dimensiunea afisului este de cel putin A3 (29,7 X 42 cm).

Afisul se va genera din aplicatia Vest Design si include: Afisele se vor expune la la inceputul implementarii

fizice a proiectului/instalarea echipamentelor.

_— Elementele de identitate vizuala in situatia prelungirii termenului de finalizare a

Cofinantat de PROGRAMUL
Uniunea Europeana REGIONAL VEST

DRVEST

obligatorii proiectului prin act aditional, se va actualiza afisul in

consecinta cu noul termen stabilit.

Imagine: randarea 3D/fotografie Daca este cazul, la finalizarea proiectului, afisele
reprezentativa pentru proiect existente se vor inlocui cu o varianta noua (fotografie

si informatii). Acestea vor ramane expuse pe toata

perioada de implementare a proiectelor si pana la

Logoul beneficiarului, daca exista incheierea perioadei de durabilitate.

in cazul in care afisul se deterioreaza, acesta se va

Informatii despre proiect, generate inlocui in cel mult 30 de zile lucratoare de la data in
automat, dupid completarea codului care a fost constatata degradarea lui.

SMIS. Titlul proiectului si obiectivele
acestuia sunt sintetizate si ajustate

pentru a se potrivi mai bine Recomandari

contextului comunicarii. R . ) S
v Avand in vedere costurile reduse pentru tiparire,

[155; =

AUTORITATE ¢ Dezvoltam in Vest

Agentia pentru Dezvoltare Resgionala Vest wwsestro [SIEER expuneti mai multe afise, mai ales daca proiectele se

desfasoara in mai multe locatii.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

6. Panouri

in cazul proiectelor a cidror valoare totald depaseste 500.000 de euro, se va expune cel putin un panou cu informatii despre proiect la locatia de

implementare, intr-un loc usor vizibil publicului.

Panoul se va genera din aplicatia Vest Design si include:

/ Elementele de identitate vizuala obligatorii
ADRVEST

Imagine - randarea 3D/fotografie reprezentativd pentru proiect

Cofinantat de
Uniunea Europeana

PROGRAMUL
REGIONAL VEST

Logoul beneficiarului, daca exista

Informatii despre proiect, generate automat, dupa completarea
codului SMIS. Titlul proiectului si obiectivele acestuia sunt
sintetizate si ajustate pentru a se potrivi mai bine contextului

comunicarii.

AUTORITATE DE MANAGEMENT % &
tia pentru D i 3 Vest

Dezvoltsm in Vest  www.vest.ro [zt

Panourile se se vor expune la la inceputul implementarii fizice

a proiectului/instalarea echipamentelor.

in situatia prelungirii termenului de finalizare a proiectului

prin act aditional, se va actualiza panoul in consecinta cu noul
termen stabilit.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

6. Panouri

Daca este cazul, la finalizarea proiectului, panourile existente se
vor inlocui cu o varianta noua (fotografie siinformatii). Acestea vor
ramane expuse pe toata perioada de implementare a proiectelor
si pana la incheierea perioadei de durabilitate.

In cazul in care panoul se deterioreaza, acesta se va inlocui in

cel mult 30 de zile lucratoare de la data in care a fost constatata

degradarea lui.

In cazul proiectelor care vizeaza investitii in infrastructura de transport,
mobilitate urbana, spatii publice exterioare se vor monta panouristradale
inscriptionate fata verso, de dimensiuni mari (300 X 200 cm).

In cazul proiectelor care vizeaza infrastructura de transport sau investitii in
mobilitate, se va monta cate un panou la fiecare inceput si capat de drum
component al axei rutiere modernizate/reabilitate sau al traseului vizat de

proiect.

In cazul proiectelor care vizeazd lucrari de constructii/reabilitare/
modernizare cladiri sau achizitia de echipamente, se pot monta panouri
informative cu dimensiuni mai mici (A2: 59,4 x 42 cm). Acestea se pot
afisa pe fatada cladirilor, in spatiul interior, cum ar fi zona de intrare sau in

fata cladirilor sub forma unui totem. Daca lucrarile dureaza mai mult de

12 luni, se poate amplasa un mesh pe schelele montate pe fatade, pastrand

designul si regulile de identitate vizuala.

Sevatinecontdespecificul fiecarui proiectsise vor respectareglementarile
nationale si locale in ceea ce priveste amplasarea si expunerea panourilor,

placilor sau a meshurilor.

Panourile exterioare se vor confectiona din materiale solide, rezistente Ia
conditiile meteorologice si decolorare, pentru a preveni inlocuirea lor frecventa

si efectuarea unor cheltuieli suplimentare din partea beneficiarului.

Tn cazul in care proiectul este implementat in mai multe locatii/ amplasamente,

se va monta cel putin un panou per locatie/amplasament.

Pentru situatii particulare, care nu au fost prevazute in acest Manual, se va

contacta Biroul Comunicare al ADR Vest.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR @

7. Autocolante/placute

Se vor aplica autocolante sau placute pe mijloacele fixe achizitionate prin proiect: echipamente, utilaje, mijloacele de transport, prototipuri rezultate
din proiect etc.. Acestea trebuie sa aiba o valoare de inventar a achizitiei mai mare sau egala cu 2.500 lei cu sau fara TVA, dupa caz, conform legislatiei in
vigoare si sa aiba o durata de viata mai mare de 1an. Se vor utiliza autocolante sau placute, in functie de caracteristicile tehnice si materialele din care sunt
confectionate bunurile. Acestea se vor aplica pe echipamentele care au o suprafata disponibila pentru personalizare de cel putin 15x15 cm, pe partea cea

mai vizibila pentru public, fara a obtura elementele functionale.

Autocolantele se vor descarca din aplicatia Vest Design. Acestea contin

elementele de identitate vizuala obligatorii si codul SMIS al proiectului. Autocolantele/plicutele se vor aplica dupd instalarea

echipamentelor/dotarilor si vor ramane expuse pe toata
durata de viata a mijloacelor fixe.

in cazul in care autocolantele/plicutele se deterioreaza,

[ [ momma % ADRVEST acestea se vor inlocui in cel mult 15 zile lucratoare de la data

Autocolantele au dimensiunea de
10x10 cm. constatarii degradarii acestora.

o

Achizitionat
prin Programul
Regional Vest (o)

Pe mijloacele de transport si In cazul seturilor (ex. piese de mobilier) se va aplica un

bunurile de mari  dimensiuni autocolant pe mijlocul fix cel mai reprezentativ, nu pe fiecare

(ex. utilaje, linii  tehnologice, obiect in parte.

echipamente pentru productie
etc.), se vor aplica autocolante cu Recomandari

dimensiunea de 30X30 cm. v Asigurati-va ca dimensiunea autocolantelor este adaptata
suprafatei echipamentelor. Nu aplicati autocolante mari pe
echipamente de mici dimensiuni.

SMIS:

v Utilizati autocolante rezistente la apa si UV, pentru a evita
decolorarea/deteriorarea rapida si inlocuirea frecventa a
acestora.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

8. Comunicate de presa —

Pentru a informa publicul despre proiectele finantate prin PR Vest si rezultatele acestora, se vor transmite spre publicare Tn mass-media cel putin doua
comunicate de presa cu informatii despre proiect, la inceputul si la finalizarea proiectului. Informarea se face in mass-media de interes national/local/

regional, care promoveaza stiri generaliste si/sau economice si care au o vizibilitate mare pentru publicul larg.

Machetele pentru comunicatele de presa se vor descarca din aplicatia Vest Design. Comunicatele vor include:

Data si titlu. Titlul trebuie s& rezume principala activitate realizata prin +In cazul operatiunilor de importanta strategica si a proiectelor cu
proiect/principalele rezultate, sa mentioneze denumirea complets a valoare totalda de peste 10 milioane de euro, se pot include declaratii
programului si localitatea de implementare. despre proiect din partea directorului general al ADR Vest sau a sefului

. i Autoritatii de Management. Acestea se vor solicita cu cel putin 5 zile
Informatii despre proiect: . o . . . .
lucratoare Tnainte de transmiterea spre publicare catre mass-media;

Codul SMIS si titlul proiectului; ) . . . )
Textul: ,Proiectul este cofinantat de Uniunea Europeand, prin ADR

Denumirea beneficiarului, Vest in calitate de Autoritate de Management pentru Programul
Localitatea si judetul in care se implementeaza proiectul: Regional Vest 2021-2027. Pentru informatii detaliate despre program,

accesati www.vest.ro';
Valoarea totala a proiectului (lei) si cofinantarea UE (lei);

Disclaimerul: ,Continutul acestui material nu reprezintd in mod
Obiectivele proiectului; . . . . Lo "
P obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii Europene sau a ADR Vest”,

Activitatile principale ale proiectului; . . . e . . .
e p P P « Logoul beneficiarului, daca exista. Acesta se va insera in partea de jos

Rezultatele asteptate/impactul investitiei; a paginii. Ca regula generald, nu sunt acceptate alte sigle in afara de

Data inceperii si finalizérii proiectului; logourile obligatorii si sigla beneficiarului.

Datele de contact pentru detalii (site web, e-mail, telefon);
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR pp
8. Comunicate de presa —_
O O Foaia cu antet PR Recomandari
Vest este disponibila v Prezentati proiectul finantat intr-un mod atractiv si captivant, furnizand informatii
pentru descarcare in cheie si detalii importante inca de la inceputul comunicatului de presa;
aplicatia Vest Design. v Primul paragraf este cel mai important si trebuie sa ofere informatia generala si sa

raspunda la intrebarile: Cine?, Ce?, Unde?, Cand?;

v Paragrafele explicative/Corpul textului: trebuie sa raspunda la intrebarile: Cum? si
De ce? si sa detalieze informatiile din primul paragraf. Acestea pot include si o
declaratie relevanta din partea beneficiarului;

v Includeti date, cifre si statistici pentru a sublinia importanta proiectului;

v Scrieti texte concise si evitati repetitiile sau informatiile redundante, concentrandu-
va pe aspectele esentiale;

e i Semaars Regionts vest e ves (R v Accentuati impactul pozitiv al proiectului asupra comunitatii sau sectorului
relevant, evidentiind beneficiile economice, sociale si de mediu;

v Transmiteti comunicate de presa despre proiect catre mass-media locala sau
regionald, inclusiv pe parcursul implementarii proiectului si la finalizarea etapelor
importante, care au impact asupra comunitatii locale. Aceste comunicate trebuie

Comunicatele de presa se vor transmite sa includa cel putin sprijinul din partea UE, denumirea programului si a Autoritatii

de Management;

spre publicare in mass-media in termen

de mult 3 luni de la semnarea contractului, v Transmiteti comunicatele de presa spre informare si catre Biroul Comunicare la
respectiv la finalizarea tuturor activitatilor, adresa de e-mail: comunicare@adrvest.ro pentru a promova informatiile si pe
canalele noastre de comunicare;

dar nu mai tarziu de incheierea implementarii
proiectului, in conformitate cu prevederile v Exemple orientative de comunicate de presa puteti gasiti pe pagina ADR Vest, la
contractului de finantare. sectiunea Comunicare.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.1. ACTIVITATI OBLIGATORII APLICABILE TUTUROR PROIECTELOR

Promovarea finantarii in alte medii de comunicare

Publicatii

In cazul publicatiilor si a altor materiale de
informare/comunicare tiparite sau digitale,
cum ar fi: pliante, brosuri, rapoarte, studii
etc,, realizate in cadrul proiectelor, se vor
utiliza elementele de identitate vizuala
obligatorii cel putin pe prima coperta.
La finalul materialului se va insera o caseta

tehnica care va cuprinde:
Titlul proiectului;

Editorul materialului (respectiv

beneficiarul proiectului)

Data publicarii (luna si an).

Este necesara precizarea in mod
clar a finantarii primite din partea
programului atunci cand sunt

prezentate informatii despre

proiectele finantate sau rezultatele

acestora.

Comunicare verbala

In cadrul interviurilor sau evenimentelor
in care se prezinta proiectele finantate
prin PR Vest, se va mentiona faptul ca
proiectul este cofinantat de Uniunea
Europeana, prin ADR Vest, in calitate
de Autoritate de Management pentru
Programul Regional Vest 2021-2027.

Materiale audio

In cazul materialelor audio, cum ar
fi spot-uri radio, realizate in cadrul
proiectelor, se va mentiona declaratia
de finantare la sfarsitul productiei
w»Proiectul este cofinantat de Uniunea
Europeand, prin ADR Vest in calitate
de Autoritate de Management pentru
Programul Regional Vest 2021-2027”.

Materiale video

in cazul materialelor video, realizate in cadrul
proiectelor, se va afisa la sfarsitul productiei
video un carton final care va contine
elementele de identitate vizualad obligatorii.
si titlul proiectului. Se recomanda dublarea
CuU voce a unui narator care sa mentioneze

declaratia de finantare.

Diverse aplicatii digitale

In cazul site-urilor web, aplicatiilor mobile sau
a altor platforme digitale, realizate in cadrul
proiectelor, se vor afisa logourile obligatorii
in partea superioara a dispozitivului digital
(monitor PC, laptop, tableta, telefon etc.), astfel
incat acestea sa fie vizibile fara sa fie nevoie
de derularea paginii (scroll up, scroll down)
sau click. Acestea vor contine si un link catre
site-ul web www.vest.ro si catre site-ul www.
mfe.gov.ro, cu mentiunea ,Pentru informatii
detaliate despre celelalte  programe
cofinantate de Uniunea Europeand, vad

invitdm sa vizitati www.fonduri-ue.ro”.
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Operatiunile de importanta strategica (OIS) si proiectele cu o valoare totala mai
mare de 10 milioane de euro sunt acele proiecte care aduc o contributie esentiala la
atingerea obiectivelor PR Vest.

In completarea activitatilor aplicabile tuturor proiectelor, pentru a spori vizibilitatea

acestor proiecte, se vor realiza urmatoarele activitati suplimentare de comunicare:

) o, w_ o
ACtIVItat’I de - Desemnarea unui responsabil de comunicare a proiectului care va tine legatura
com u nica re cu responsabilul de comunicare al PR Vest din partea ADR Vest, pentru a identifica

impreuna cele mai relevante activitati pentru promovarea proiectelor;

e . Elaborarea unui Plan de actiuni care va cuprinde activitatile de comunicare, descrierea
Actmtatg suplimentare

acestora, bugetul estimat, calendarul de realizare. Acesta se va transmite la momentul
aplicabile operatiunilor

trimiterii raportului de progres aferent primei cererii de rambursare/plata;

de importanté strategicé - Organizarea unei conferinte de presa sau a unui eveniment de comunicare;
$i proiectelor cuo - Derularea unei campanii de promovare a proiectului.

valoare totala mai mare

de 10 milioane de euro La nivelul programului au fost identificate urmatoarele OIS:

Crearea si operationalizarea a 4 Centre de Creativitate si Inovare;
Crearea si operationalizarea Agentiei Regionale de Inovare;
Crearea unui sistem public de transport intra si interjudetean;

« Regenerare urbana.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.2. ACTIVITATI SUPLIMENTARE APLICABILE OPERATIUNILOR DE IMPORTANTA STRATEGICA SI PROIECTELOR CU O VALOARE TOTALA

MAI MARE DE 10.000.000 EURO

1. Conferinta de presa / eveniment de comunicare

Pentru a creste nivelul de expunere al proiectelor, se va organiza o
conferinta de presa sau un eveniment de comunicare, la care se vor
invita sa participe reprezentanti din partea Comisiei Europene sau
ai Reprezentantei Comisiei Europene in Romania si ai Autoritatii de
Management pentru program.

Evenimentul poate include inclusiv o vizita la locatia de implementare a

proiectului.

In cadrul evenimentului se va evidentia faptul ca proiectul este cofinantat
de Uniunea Europeana, prin ADR Vest, in calitate de Autoritate de

Management pentru Programul Regional Vest 2021-2027.

De asemenea, se vor prezenta obiectivele proiectului, activitatile realizate

si se vor evidentia rezultatele si impactul la nivelul localitatii.

Machete pentru pentru lista de prezenta si prezentarea Power Point a

proiectului sunt disponibile pentru descarcare din aplicatia Vest Design.

Conferinta de presa/evenimentul de comunicare se va organiza

la inaugurarea investitiei, dar nu mai tarziu de incheierea
implementarii proiectului, in conformitate cu prevederile
contractului de finantare.

Recomandari

v

v

v

Asigurati-va cainvitatiile sunttransmiseintimp util catre reprezentantii
Comisiei Europene si Autoritatea de Management, preferabil cu cel
putin Tluna inainte de eveniment;

Pregatiti un continut bine structurat si relevant pentru proiectul
finantat. Este important sa comunicati mesajele cheie despre proiect,
obiectivele, rezultatele siimpactul acestuia. Includeti informatii si cifre
concrete pentru a sustine afirmatiile si pentru a evidentia importanta
proiectului;

Invitati reprezentanti ai mass-mediei (TV, radio, publicatii digitale si
tiparite), oficialitati locale si regionale, beneficiari, organizatii partenere
sau alte parti interesate;

Tn cadrul conferintei de pres3, includeti discursuri, prezentari si sesiuni
de intrebari si raspunsuri;

Asigurati-va ca prezentarile includ fotografiile reprezentative pentru
proiect si ca acestea evidentiaza impactul proiectului si beneficiile
pentru comunitate;

Puneti accent pe rezultate, dar in acelasi timp, transmiteti emotii
si aratati impactul proiectului asupra calitatii vietii oamenilor din
localitate/regiune;

Organizati evenimente prietenoase cu mediul inconjurator. Mai multe
informatii gasiti in Ghidul de organizare evenimente sustenabile
elaborat de Comisia Europeana;

Realizati fotografii in timpul conferintei de presa pentru a putea fi
ulterior folosite in rapoarte, prezentari sau publicati;

Evaluati rezultatele conferintei de presa si urmariti acoperirea media,
reactiile si feedback-ul participantilor.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.2. ACTIVITATI SUPLIMENTARE APLICABILE OPERATIUNILOR DE IMPORTANTA STRATEGICA SI PROIECTELOR CU O VALOARE TOTALA

MAI MARE DE 10.000.000 EURO

2. Campanie de promovare

Pentru a creste gradul de constientizare al publicului cu privire la
contributia proiectului finantat prin PR Vest la dezvoltarea Regiunii Vest,

se va derula o campanie de promovare a rezultatelor proiectului.
Campania va include cel putin urmatoarele activitati:

Realizarea unui spot video, care care va contine informatii despre
proiect, rezultatele acestuia si sprijinul UE. Spotul video se va promova
prin intermediul postarilor sponsorizate timp de 1 luna pe cel putin
o platforma de social media. La finalul spotului video se va afisa pe
tot ecranul un carton care va contine elementele de identitate vizuala

obligatorii si titlul proiectului;

Productia unui spot radio de scurta durata care va contine informatii
despre proiect, rezultatele acestuia si sprijinul UE. Spotul radio se va
difuza timp de 1 luna pe un post radio. La sfarsitul spotului radio
se va citifauzi cu ritm normal (aproximativ doud cuvinte/secunda),
disclaimerul de finantare: "Proiectul este cofinantat de Uniunea
Europeand, prin ADR Vest in calitate de Autoritate de Management
pentru Programul Regional Vest 2021-2027."

Campania de promovare se va derula la finalizarea activitatilor,

dar nu mai tarziu de incheierea implementarii proiectului, in

conformitate cu prevederile contractului de finantare.

Recomandari pentru spotul video

v Captivati audienta inca de la Thceput cu o fraza introductiva sau o
intrebare care sa starneasca interesul;

v Prezentati succint proiectul si obiectivele sale in termeni simpli si
accesibili, evidentiati rezultatele, impactul proiectului si beneficiile
aduse comunitatii;

v Includeti testimonialele autentice si convingatoare cu memobirii
echipei de proiect sau alte persoane implicate;

v Alegeti o coloana sonora potrivita care sa se incadreze in tonul si
atmosfera spotului video. Muzica poate amplifica impactul emotional
Si poate crea o conexiune mai puternica cu publicul

v Daca decideti sa realizati un spot video cu inregistrare vocala,
asigurati-va ca vocea este clard, convingatoare si transmite incredere
si entuziasm;

v Asigurati-va ca spotul video este intr-un format compatibil cu canalele
de promovare, cum ar fi YouTube sau retelele sociale si ca acesta
poate fi redat pe diverse platforme si dispozitive, cum ar fi computere,
telefoane mobile sau tablete;

v Asigurati-va ca spotul video are o rezolutie inalta pentru a obtine
o calitate excelenta a imaginii. O rezolutie standard ar fi Full HD
(1920x1080 pixeli) sau chiar 4K (3840x2160 pixeli) pentru o imagine
clarg;

v Includeti subtitrari in limba romana si engleza pentru a permite
publicului sa urmareasca si sa inteleaga continutul video, indiferent
de limba vorbita sau posibilele deficiente auditive;

v Promovati activ spotul video pe canalele proprii de comunicare sau in
cadrul evenimentelor, inclusiv dupa finalizarea proiectului.
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Activitatile obligatorii de comunicare, aplicabile tuturor proiectelor etapizate sunt

urmatoarele:

Crearea unei pagini dedicate proiectului pe site-ul web propriu, daca acesta exist3,
care sa contina o descriere a proiectului (etapa | si ll) si elementele de identitate
vizuala aferente POR 2014-2020 si PR Vest 2021-20207. Daca pagina a creata in etapa

|, aceasta se va actualiza cu informatii despre etapa Il si cu elementele de identitate

ACtiVitéti de vizuala aferente PR Vest;

Promovarea proiectului pe paginile de social media proprii prin cel putin 2 postari. In

° .
Co m u n |Ca re continutul acestora se va face referire la ambele etape/programe de finantare;

e e . . Realizarea de fotografii reprezentative pentru proiect care sa ilustreze rezultatele
Activitati aplicabile

. X acestuia — cel putin 10 fotografii;
pr0|ectelor etapizate

Expunerea unui panou la locatia de implementare a proiectului, intr-un loc usor vizibil
publicului. Acest panou va contine elementele de identitate vizuala aferente POR
2014-2020 si PR Vest 2021-2027. In cazul proiectelor care vizeaza infrastructura de
transport sau investitii in mobilitate, se va monta cate un panou la fiecare inceput si
capat de drum component al axei rutiere modernizate/reabilitate sau al traseului vizat

de proiect;

Amplasarea de autocolante sau placute pe mijloacele fixe achizitionate prin PR Vest.
Acestea vor contine elementele de identitate viuzala aferente PR Vest. Echipamentele
achizitionate in etapa |, vor respecta elementele de identitate vizuala aferente POR
2014-2020;

Transmiterea spre publicare a cel putin unui comunicat de presa catre mass-

media (presa scris tiparita locald/regionald/nationala, publicatii online etc) la finalul
implementarii proiectului. Acesta va contine elementele de identitate vizuala aferente
PR Vest. In continutul comunicatului se va face referire la ambele etape/programe de

finantare.
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5. ACTIVITATI DE COMUNICARE - 5.3. ACTIVITATI APLICABILE PROIECTELOR ETAPIZATE

Toate activitatile obligatorii, mentionate mai sus, se vor
realiza pana cel tarziu la finalizarea tuturor activitatilor, dar
nu mai tarziu de incheierea implementarii proiectului, in
conformitate cu prevederile contractului de finantare.

in raportul de progres final se vor transmite documentele

justificative/livrabilele care sa ateste respectarea regulilor

conform Manualului de identitate vizuala si comunicare.

Tn cazul proiectelor cu o valoare totald de peste 10 milioane de euro,
finantata prin etapa Il - PR Vest 2021-2027, se va organiza cel putin o
conferinta de presa/eveniment de comunicare la finalizarea proiectului,
care sa implice participarea unor reprezentanti din partea Comisiei

Europene si ai Autoritatii de Management pentru program.

Toate materialele de comunicare aferente proiectelor etapizate se

descarca din aplicatia Vest Design.

Panourile proiectelor etapizate vor contine urmatoarele logouri

obligatorii, in aceasta ordine:
+ Logoul UE aferent perioadei de finantare 2014-2020;

+ Emblema UE, insotita de declaratia de finantare ,Cofinantat de
Uniunea Europeana”;

Sigla Guvernului Romaniei;
Logoul Regio Vest aferent POR 2014-2020;
Logoul Instrumente Structurale;

Logoul PR Vest.
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Raportarea
activitatii de
comunicare

Stadiul implementarii activitatilor de comunicare se va prezenta in cadrul rapoartelor de

progres. Acestea vor fiinsotite de urmatoarele documente justificative care sa ateste respectarea

regulilor conform Manualului de identitate vizuala si comunicare:

Printscreen la pagina dedicata proiectului, sau o declaratie pe propria raspundere ca nu
exista un site web propriu, dupa caz. Acesta se va transmite in primul raport de progres
depus in cadrul cererii de rambursare/plata, intocmit dupa realizarea activitatii.

Printscreen-uri la postarile din social media. Aceastea se vor transmite in primul raport
de progres depus in cadrul cererii de rambursare/plata, intocmit dupa realizarea activitatii.

Randarea 3D s fotografiile care ilustreaza situatia existenta, atunci cand este cazul. Se vor
transmite in primul raport de progres depus in cadrul primei cereri de rambursare/platd
pentru executia de lucrari. Fotografiile care ilustreaza rezultatele proiectelor se vor transmite
in raportul de progres aferent cererii de rambursare/plata finale. Randarea 3D si fotografiile
se vor incarca si in aplicatia Vest Design.

Fotografii la afisele/panourile amplasate la locatia de implementare. Acestea se vor
transmite in raportul de progres aferent primei cereri de rambursare/platd pentru executia de
lucrari, respectiv decontarea cheltuielilor aferente achizitiei de dotari.

Fotografii la autocolantele aplicate pe mijloacele fixe achizitionate prin proiect. Acestea
se vor transmite 1n raportul de progres aferent primei cereri de rambursare/plata pentru
decontarea cheltuielilor aferente achizitiei de dotari.

Printscreen-uri la comunicatele de presa publicate In mass media. Acestea se vor
transmite in primul raport de progres depus in cadrul cererii de rambursare/platd, intocmit
dupa realizarea activitatii;

Lista de prezenta, prezentarea powerpoint, dacd este cazul si fotografii de la conferinta
de presad/evenimentul de comunicare. Acestea se vor transmite in primul raport de progres
depus in cadrul cererii de rambursare/plata, intocmit dupa realizarea activitatii;

Spotul video si radio si raportul campaniei de promovare care vor contine cele mai
importante informatii si rezultate. Acestea se vor transmite in primul raport de progres

depus in cadrul cererii de rambursare/plata, intocmit dupa realizarea activitatii.
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Raportarea
activitatii de
comunicare

In cazul in care beneficiarul organizeaza evenimente de inaugurare a investitiilor finantate prin
Programul Regional Vest sau alte evenimente de comunicare, acesta va instiinta ADR Vest, prin
Biroul de Comunicare, la adresa email: comunicare@adrvest.ro. Autoritatea de Management
poate participa, prin reprezentantii sai, la aceste evenimente, cu scopul de a realiza materiale
suplimentare de comunicare privind proiectul implementat in cadrul PR Vest, in cazul in care

considera oportun acest lucru.

Documentele justificative care atesta respectarea regulilor conform Manualului de identitate
vizuala si comunicare se vor pastra in format electronic pe toata perioada implementarii PR

Vest, plus inca cel putin 5 ani de la inchiderea programului.

ADR Vest nu acorda avize pentru materialele de comunicare ale proiectelor finantate.
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Monitorizarea
activitatii de
comunicare

ADR Vest, in calitate de Autoritate de Management pentru PR Vest, are responsabilitatea
de a monitoriza implementarea activitatilor de comunicare de catre beneficiari conform

prevederilor Manualului de identitate vizuala.

Pentru a asigura acest lucru, expertii ADR Vest vor analiza datele incluse in sectiunea de
comunicare din rapoartele de progres si vor verifica documentele justificative care insotesc

aceste rapoarte.

Materialele de comunicare fizice: afise, panouri, autocolante, amplasate la locatia de

implementare a proiectului se vor verifica si in cadrul vizitelor la fata locului.

Tn cazul in care se constatd ca beneficiarii nu au realizat activitatile de comunicare obligatorii
sau ca materialele de comunicare sunt deteriorate sau neconforme, se vor propune masuri
de remediere a deficientelor semnalate in termen de 30 de zile lucratoare de la data

notificarii.

In situatia in care neregulile semnalate nu sunt remediate nici in urma notificarii, Autoritatea
de Management poate aplica sanctiunide pana la 3% din valoarea totald a finantarii acordate
- in procent de 0,1% pentru fiecare dintre activitatile obligatorii prevazute la capitolul 5 din
acest manual.

La cererea Autoritatii de Management si Comisiei Europene, beneficiarii au A

obligatia de a furniza date si informatii despre proiect, inclusiv fotografii, in

vederea probarii si asigurarii transparentei utilizarii fondurilor.




8. Suport pentru beneficiari

— Aplicatia Vest Design, prin intermediul careia pot fi create automat — Workshop-uri online dedicate comunicarii, pe care le postam ulterior
materialele de comunicare pentru proiectele finantate; si In mediul online;
— Sesiuni de informare si instruire, dupa semnarea contractelor de — Suport telefonic si pe email |a solicitarile de informatii;

finantare, In cadrul carora sunt prezentate responsabilitatile in ceea ce
priveste activitatea de comunicare si vizibilitate si sunt explicate folositi —» Exemple de bune practici in comunicare.
instrumentele digitale si va raspundem la intrebari;

— Tutoriale video site-ul web www.vest.ro in care va explicam prevederile

Manualului de identitate vizuala si comunicare;

Va multumim pentru contributia dumneavoastra la dezvoltarea Regiunii Vest si va dorim mult succes in activitatea de comunicare a proiectelor.

Pentru mai multe detalii despre prevederile Manualului de identitate vizuala si comunicare sau utilizarea aplicatiei Vest Design, ne puteti contacta la
adresa de email: comunicare@adrvest.ro.
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